ROMANIA
JUDETUL PRAHOVA
CONSILIUL LOCAL AL MUNICIPIULUI PLOIESTI

HOTARAREA NR. .........
pentru
APROBAREA "REGULAMENTULUI PRIVIND PUBLICITATEA
STRADALA iN MUNICIPIUL PLOIESTI”

Consiliul Local al municipiului Ploiesti;

Vazand Referatul de aprobare al primarului municipiului Ploiesti, domnul
Andrei Liviu Volosevici, privind:

APROBAREA "REGULAMENTULUI PRIVIND PUBLICITATEA
STRADALA IN MUNICIPIUL PLOIESTI”;

Ludnd in considerare Raportul de specialitate al Directiei Generale de
Dezvoltare Urband nr. .......... leciiinnnn. , vazand documentatia privind:
APROBAREA "REGULAMENTULUI PRIVIND PUBLICITATEA
STRADALA iN MUNICIPIUL PLOIESTI”;

Avand in vedere avizul favorabil al Grupului de Lucru nr. 01/28.03.2023,
avizul favorabil al Comisiei Tehnice de Amenajare a Teritoriului si Urbansim nr.
012/13.04.2023, avizul favorabil al Grupului de Lucru nr. 02/25.05.2023 si aducerea
la cunostinta prin e-mail citre Grupul de lucru asupra modificérilor aduse in urma
preddrii inregistrate cu nr. 306789/18.08.2023;

Tindnd cont de Avizul Comisiei de specialitate nr. 4 ,,Comisia pentru
Organizare si Dezvoltare Urbanisticd, Realizarea Lucrdrilor Publice, Circulatie
Rutierd, Conservarea Monumentelor Istorice si de Arhitecturd din data de

In baza Hotararii Consiliului Local nr. 426 din data de 26.11.2020 privind
constituirea Comisiei Tehnice de Amenajare a Teritoriului si Urbanism a
municipiului Ploiegti;

In baza Dispozitiei nr. 4391/29.09.2022 pentru constituirea Grupului de lucru
la nivelul municipiului Ploiesti pentru verificarea modului de realizare de catre
prestator a Contractului de Prestiri Servicii nr. 28158 din 20.12.2021;

in conformitate cu prevederile Legii nr. 185/2013, privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate, republicatd;

In temeiul art. 129, alin. (1) si al art. 196, alin. (1), lit. a) din Ordonanta de
Urgenta a Guvernului nr. 57/03.07.2019 privind Codul administrativ,



HOTARASTE:

ART.1 Aprobd ”REGULAMENTUL PRIVIND PUBLICITATEA
STRADALA iN MUNICIPIUL PLOIESTI”, cit si a anexelor la regulament:

-ANEXA 1, Analiza situatiei existente - ghid,

-ANEXA 2, Ul.1, Ul.2 — Plan situatie existent3,

-ANEXA 3, U2.1, U2.2 — Plan propuneri; scheme, fotografii (Carouri si detalii
de amplasare),

-ANEXA 4, Tabel cu categorii de publicitate admise in zona de publicitate
largita/restransa,

-ANEXA 5, Tabel privind corelarea categoriilor de publicitate cu procedura de
avizare/autorizare a suporturilor publicitare,

-ANEXA 6, Tabel privind categorii de conformare a suporturilor de publicitate
existente pe raza municipiului Ploiesti,
previzute in anexa care face parte integrantd din prezenta hotérare.

ART.2 Aprobd taxa privind analizarea documentatiei pentru fiecare
amplasament in parte, in valoare de 59 de lei, indexata ulterior conform HCL privind
taxele si impozitele locale; municipiul Ploiesti este scutit de la plata acestei taxe.

ART.3 Publicitatea electorala nu face obiectul prezentului Regulament.

ART.4 Hotirarile Consiliului Local nr. 463/2015 si nr. 122/2016 isi Iinceteaza
aplicabilitatea de la data aprobdrii prezentei hotarari.

ART.5 Directia de Gestiune Patrimoniu, Directia Generald de Dezvoltare
Urbana, Politia Locald Ploiesti si Serviciul Public Finante Locale Ploiesti vor duce la
indeplinire prevederile prezentei hotérari.

ART.6 Directia Administratie Publicd Juridic-Contencios, Achizitii Publice,
Contracte, va aduce la cunostinta celor interesati prevederile prezentei hotérari.

Dati in Ploiesti, astazi .........ccoenveeee

PRESEDINTE DE SEDINTA CONTRASEMNEAZA,
SECRETAR GENERAL,
Mihaela Lucia CONSTANTIN



Anexa
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Regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate in
Municipiul Ploiesti

CONTINUT
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CAP. | - DISPOZITII GENERALE
.1 - SCOPUL REGULAMENTULUI
1.2 - DOMENIUL DE REGLEMENTARE
CAP. Il - REGULI DE AMPLASARE A CATEGORIILOR DE PUBLICITATE IN
MUNICIPIUL PLOIESTI
II.1 REGULI CU CARACTER GENERAL
II.2 - REGULI SPECIFICE
I.2.1 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU FIRME
I.2.2 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU PANOURI PUBLICITARE, ECRANE sl
PUBLICITATE LUMINOASA
1.2.3 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU PANOURI PUBLICITARE MOBILE
I1.2.4 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU MOBILIER URBAN CA SUPORT PUBLICITAR
11.2.5 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU BANNER-E $I STEAGURI PUBLICITARE
I1.2.6 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU MESH-URI
I1.2.7 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU INDICATOARE PUBLICITARE DIRECTIONALE
11.2.8 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU PUBLICITATEA TEMPORARA sl
PROIECTELE PUBLICITARE SPECIALE
I1.2.9 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU AFISELE PUBLICITARE st A ANUNTURILOR DE
MICA PUBLICITATE
11.3.0 - REGULI PENTRU PUBLICITATEA PE VEHICULE PUBLICITARE Sl PE MIJLOACE DE
TRANSPORTIN COMUN
CARP. [l - OBLIGATII ALE AGENTILOR ECONOMICI
CAP. IV - PROCEDURA DE AMPLASARE/AVIZARE A CATEGORIILOR DE
PUBLICITATE
IV.1 - AVIZUL DE AMPLASARE
IV.2 - AUTORIZATIA DE CONSTRUIRE
CAP. V - CONTRAVENTII $I SANCTIUNI
CAP. VI - DISPOZITII FINALE

ANEXE

ANEXA NR. 1 = Analiza situatiei existente - ghid

ANEXA NR. 2-U1.1, U1.2 - Plan situatie existenta

ANEXA NR. 3-U2.1, U2.2 — Plan propuneri — scheme, fotografii

ANEXA NR. 4 - Tabel cu categorii de publicitate admise Th zona de
publicitate |argitd/restrénsa

ANEXA NR. 5 - Tabel privind corelarea categoriilor de publicitate cu
procedura de avizare/autorizare a suporturilor publicitare

ANEXA NR. 6 —Tabel privind categorii de conformare a suporturilor
de publicitate existente pe raza municipiului Ploiesti
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Regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate in
Municipiul Ploiesti

REGULAMENT LOCAL DE PUBLICITATE

Prezentul regulament reprezintd un sistem unitar de norme tehnice si
juridice care va sta la baza exercitdrii activitatii de amplasare a mijloacelor de
publicitate. Se doreste mentinerea conditilor pentru un cadru construit coerent,
armonios, sigur si sandtos, ce protejeazd valorile mediului natural si antropic cat
si calitatea peisajului si a imaginii cadrului urban.

Prezentul regulament este intocmit pentru autoritdti locale, persoane fizice
si juridice, privind amplasarea mijloacelor de publicitate pe domeniul
public/privat al municipiului Ploiesti.

CAP. | - DISPOLZITII GENERALE
1.1 - SCOPUL REGULAMENTULUI

Art.1 Prezentul regulament stabileste cadrul unitar pentru organizareaq,
autorizarea si desfasurarea activitatilor de publicitate pe domeniul public si privat
al municipiului Ploiesti, Tn conformitate cu prevederile Legii nr. 185 din 25 iunie 2013,
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

1.2 - DOMENIUL DE REGLEMENTARE

Art. 2 (1) Prevederile prezentului reguloment se aplicd autoritdtii administratiei
publice locale precum si tuturor persoanelor fizice si juridice implicate in activitatea
de publicitate.

(2) Desfasurarea activitatii de publicitate si de amplasare a mijloacelor de
publicitate se va face de catre Municipiul Ploiesti in conditiile Legii nr. 185/2013 si
ale prezentului requlament local de publicitate.

(3) Municipiul Ploiesti va organiza procedura privind atribuirea prin
inchiriere a amplasamentelor de pe domeniul public si privat al Municipiului
Ploiesti sau a mijlocelor de publicitate stabilite prin prezentul regulament local de
publicitate, pe zone de publicitate si/sau tipuri de mijloace de publicitate, cu
respectarea procedurilor legale. De asemeneaq, aceste amplasamente pot face
obiectul unor contracte de asociere in participatie sau conventii pentru folosinta
temporarad.

(4) Municipiul Ploiesti, in calitate de organizator al procedurilor prevazute la
alin. (1) si (2) este obligat sd prevadd in documentatia de atribuire, obligatia
ofertantilor declarati céstigdtori de a asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor
clientilor de publicitate la utilizarea amplasamentelor/mijloacelor de publicitate, in
limita disponibilitati si a achitdrii prestatiei de serviciu, precum si in limita
amplasamentelor/mijloacelor de publicitate stabilite prin prezentul regulament
local de publicitate.

(5) Municipiul Ploiesti va organiza procedura privind atribuirea prin
concesionare, inchiriere sau asociere in participatie a
amplasamentelor/mijloacelor de publicitate/serviciului de publicitate stabilite prin

E_———e————————a————a————_————— = 0 e —— esau
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Regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate in
Municipiul Ploiesti

prezentul regulament local de publicitate pe zone de publicitate si/sau tipuri de
mijloace de publicitae si/sau in integralitatea lor, cu respectarea procedurilor
legale nationale si europene.

Art. 3 (1) Categorile de mijloace de publicitate ce pot fi utilizate In municipiul
Ploiesti sunt urmatoarele:

1. firme,

2. panouri publicitare, panouri publicitare luminoase si ecrane publicitare

(LED, LCD sau alte asemenea),

3. panovri publicitare mobile,

4. mobilier urban ca suport de publicitate (coloane port-afis, adaposturi
destinate publicului/statiile de autobuz, framvai si troilebuz si altele asemenea),

5. banner-e si steaguri publicitare,

6. mesh-uri,

7. indicatoare publicitare directionale,

8. structuri de pubilicitate temporara si proiecte publicitare speciale,

9. aviziere publicitare si de anunturi de mica publicitate,

10. vehicule publicitare si publicitatea pe mijloacele de transport public.

(2) Intelesul termenilor utilizati in prezentul regulament este definit prin Legea
nr. 185 din 25 iunie 2013, privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate.

Art. 4 (1) Prin prezentul regulament se instituie:
- zona de publicitate Iargita si
- zona de publicitate restrénsa,
- zonele de publicitate aflate in razele de protectie
ale monumentelor istorice,
n conformitate cu prevederile Legii nr. 185/2013, privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate.
(2) Plansa U2.1, U2.2-"Plan propuneri - scheme, fotografii”, care stabileste
configuratia celor trei zone, constituie Anexa 3 a prezentului regulament.

Art. 5 Categoriile de mijloace de publicitate admise peniru fiecare dintre cele
doud zone sunt prevazute in Anexa 4 aregulamentului.

CAP. Il - REGULI DE AMPLASARE A CATEGORIILOR DE
PUBLICITATE IN MUNICIPIUL PLOIESTI

Il.1 REGULI CU CARACTER GENERAL

Art. 6 (1) Prezentul regulament prevede in Anexa 2 - U1.1, U1.2 - plan situatie
existentd si  Anexa 3 -U2.1, U2.2 "Plan propuneri — scheme, fotografii” -
amplasamentele (existente si propuse), respectiv:
- panouri publicitare amplasate pe sol - situate pe domeniul public si privat
al municipiului Ploiesti,
I s SRS T m e T TR LE JSR Sas R e e W T [
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Regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate in
Municipiul Ploiesti

- mesh-uri - amplasate in zonele de publicitate Iargitd si zona de publicitate
restrénsg,

- proiectele publicitare speciale si publicitatea temporara - amplasate in
zona arealului permis,

- coloane port-afis si adaposturile pentru transportul public amplasate
in zonele de publicitate 1argitd si zona de publicitate restransa.

- amplasamentul final va fi stabilit in functie de avizele obtinute conform
certificatului de urbanism si de eventuala aparitie a unor elemente constructive
noi, putand fi tfranslatat pe o razd de cel mult 2 m (liniari) fatd de amplasamentul
propus prin Anexa 3.

(2) Pentru categorile de mijloace de publicitate care se amplaseazd pe
domeniul privat al persoanelor fizice si juridice, amplasamentele se vor identifica de
catre persoanele interesate si vor frebui sa respecte cumulat urmatoarele conditii:

- sG se situeze In zonele de publicitate stabilite prin  prezentul

regulament — Anexa 3, si

- sd respecte conditile generale si conditile specifice de amplasare
prevazute in Legea nr. 185/2013 si in prezentul regulament.

(3) Prin exceptie de la conditile impuse in alin. (2), mesh-vurile si
panourile/ecranele publicitare se pot amplasa pe fatadele imobilelor situate pe
strazile de categoria LIl si lll din cadrul zonelor de publicitate mentionate in alin. (1).
Art. 7 (1)Pentru amplasamentele mijloacelor de publicitate existente — panouri
publicitare pe sol, sisteme complexe de publicitate (ceasur, ecrane
luminoase, obiecte unicat de mobilier urban) - care nu se regadsesc In Anexa 2 -
situate pe domeniul public sau privat al municipiului Ploiesti si care nu indeplinesc
toate conditile prevdzute In Legea nr.185/2013 republicatd, acestea vor fi
desfiintate pe cale administrativd in conditiile legii.

(2)Prin exceptie, pentru mijloacele de publicitate pentru care existd
autorizatie de construire, acestea vor fi desfintate in baza unei hotdrdri
judecatoresti definitive.

Art. 8 (1)Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa Tn urmatoarele situatii:

q) n spatii verzi cu caracter ornamental/cu valoare deosebitd;

b) in locurile de joacd organizate sau locurile de odihnd situate in

vecinatatea blocurilor de locuinte colective;

C) pe cladirile reprezent&nd sedii ale autoritdtilor administratiei publice

locale si centrale, precum si ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor
care anuntd activitatea ce se desfdsoard in interiorul sediilor  sau a
evenimentelor, campaniilor educationale, umanitare, sociale, culturale de interes
public, organizate de acesteq;

d) pe arbori;

e) pe zona carosabild a strdzilor si a drumuirilor, indiferent de categoria
acestora;

f) pe obiectele de artd monumentald si monumentele de for public sau

g) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anuntd activitatea ce
se desfasoard in interiorul cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii
lucrarilor de consolidare/ restaurare in conditile Legii nr. 185/2013;

h) pe cladirile aflate n stare avansatd de deteriorare, n situatia in care
e ] VI o 0 e Bk i M P L ewd J L i e i i
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Regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate in
Municipiul Ploiesti

amplasarea mijlocului de publicitate afecteaza structura de rezistentd

si/fsau stabilitatea si integritatea elementelor constructive si decorative
ale anvelopei cladirii;

i) in incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, Iacasurilor de
cult, troitelor, scuarurilor, parcurilor si gradinilor publice;

j) in zonele In care a fost restrictionatd sau interzisd publicitatea prin
prezentul reguloment;

k) n spatiul destinat circulatiei autovehiculelor si semnalizarii rutiere, n
zone Tn care desfasurarea in conditii normale a traficului ar putea fi perturbata -
evaluarea acestui criteriv se va face prin obtinerea avizului Politiei Rutiere si a
Comisiei de Circulatie organizatd la nivelul Primdriei municipiului Ploiesti;

) In interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, n spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor si semnalizarii rutiere, in zone in care desfdsurarea in conditii
normale a traficului ar putea fi perturbata;

m) pe stéipii de- sustinere a elementelor de semndlizare rutierd sau de
circulatie;

n) 1n zona de protectie a autostrazilor, pe benzile metalice de delimitare a
sensurilor de circulatie a autostrdzilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe
benzile laterale de protectie a sensurilor de circulatie;

o) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stlpii de sustinere a elementelor de
transport public, pe stlpii de telecomunicatii sau orice alt tip de stalpi amplasatiin
localitati sau de-a lungul arterelor de circulatie;

p) pe lucrdrle de artd care traverseazd drumul, pe portale cu
semnalizare rutierd sau in solutii independente autoportante in traversarea
drumului.

(2) Seinterzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care
pot tulbura linistea publicd, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in conditiile
prezentului regulament.

(3) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma,
continut, dimensiuni si culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele
de semndlizare rutierd sau Tmpiedica vizibilitatea acestora, precum si a
indicatoarelor de orientare si informare - evaluarea acestui criteriu se va face prin
obtinerea avizului Politiei Rutiere si a Comisiei de Circulatie organizatd la nivelul
Primdariei municipiului Ploiesti.

(4) Tn situatia in care pe fatada sau pe calcanul unei cladir sunt amplasate
mai multe mijloace de publicitate in afard de firme, acestea vor fi readlizate in
mod unitar, fiind obligatoriu de acelasi tip si de aceleasi dimensiuni, fiind
incadrate simetric pe fatadd sau pe calcanul respectiv. Pentru a ilustra cat mai
bine relatia cu elementele invecinate se va prezenta o simulare 3D detaliata .

Art. 9 Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o distanta mai mica de
2,00 m fatd de limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale
persoanelor fizice si/sau juridice, fard acordul scris al proprietarilor si numai dacd
prin aceastd amplasare nu se afecteazd accesul §i utilizarea fard ingradire o
proprietdtii si/sau nu se estompeaza in niciun fel vizibilitatea din siinspre proprietate.
Art. 10 Tn zonele de protectie a Monumentelor Istorice insituite conform
documentatilor urbanistice aprobate se va solicita in prealabil un punct de vedere
= e T e D I R S Y |
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Regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate in
Municipiul Ploiesti

al Directiei Judetene pentru Culturg, Culte si Patrimoniu Cultural Prahova. Ulterior,
documentatia prezentatd peniru autorizatia de construire sa aibd viza ,,SPRE
NESCHIMBARE"” datd de Directia Judeteand pentru Culturd, Culte si Patrimoniu
Cultural Prahova. Aceastd documentatie va prevedea si modele pentru panourile
publicitare ce vor fi amplasate in acestd zona.

1.2 - REGULI SPECIFICE

[1.2.1 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU FIRME

Art. 11 (1) Firmele se amplaseazd pe fatadele cladirilor sau n locuri special
amenagjate, dupd cum urmeazda:

a) pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter sau mezanin,
se amplaseazd numai pe:

- portiunea de fatadd corespunzatoare acestor spatii sau pe

- parapetul plin si continuu al primului etqj, unde este cazul, cu acordul
proprietarilor;

b) firmele In consold se amplaseaza:

- la o indltime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului,

- fatd de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold cu
maxim 1,20 m, dar

- pastrénd o distantd de minim 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin
bordura carosabilului sau fatd de limita interioard a plantatiei de aliniament.

c) copertinele pe care se inscriptioneazd o firma vor fi amplasate la

- minm 250 m indllime fatd de nivelul frotuarului s

- voriesi din planul fatadei cu maxim 1,50 m;

- ele vor pastra o distantd de minim 1,00 m fatd de planul vertical ce trece
prin bordura carosabilului sau fata de limita interioard a plantatiei de alinioment;

d) n cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective

sau pe parapetul plin al etgjului I, dupd caz, firmele nu vor depdsi
dimensiunile elementelor constructive-suport;

e) in cazul apartamentelor ih care se deruleazd activitati cu caracter
temporar situate in cladiri de locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la
parterul cladirii, cu acordul proprietarilor afectati.

(2) In situatia prevazutd la alin. (1) lit. e), firmele se amplaseazd astfel:

a) n zona scdarii de acces corespunzatoare, dacd apartamentul este

situat la alt nivel decdt la parter sau demisol;

b) fard a depdsi limita spativlvi respectiv, daca apartamentul este amplasat
la parter sau demisol.

Art. 12(1) Amplasarea firmelor si coperinelor inscriptionate se autorizeazd in
conditiile Legii nr. 185/2013 si ale prezentului regulament.

(2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este
necesard in cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces.

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza
avizului emis de Comisia nr. 4 (Comisia pentru Organizare si Dezvoltare Urbanistica,
Realizarea Lucrdrilor Publice, Circulatie Rutierd, Conservarea Monumentelor Istorice
I S TR LT T T ey T, A I i e 1 B N v B T T B el |
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Regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate n
Municipiul Ploiesti

si de Arhitecturd).

(4) Amplasarea materialelor publicitare prevazute la dlin. (3) se va face dupd
achitarea taxelor de publicitate prevdzute de legislatia in vigoare.

Art. 13(1) Pe fatada spatilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot
amplasa aldturi de firme si alte mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor
referitoare la autorizarea si executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasata pe fatada unui spativ comercial se va diferentia

fata de firma prin culoare, formd sau dimensiune.
Art. 14(1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat s&
asigure o iluminare uniformd@, care s@ pund in valoare cladirea si care sG nu
deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele find mascate de elemente ale
constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minim 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere
nu vor folosi culorile specifice acestora si nici lumind intermitenta.

Art. 15 Firmele amplasate in zona centrald (Piata Victoriei, Take lonescu, Cuza
Vodd, Carpati, Emile Zola, Vasile Milea, Grivitei, Calin Catdlin, George Cosbuc,
Mihail Kogalniceanu, Toma Caragiu, Gheorghe Lazadr) vor fi modulate si se vor
autoriza pe baza unor prezentari 3D detaliate.

Art. 16 Pentru magazinele Mercur si Unireq, firmele amplasate vor fi exclusiv ale
proprietarilor spatiilor comerciale din aceste imobile. Acestea pot fi amplasate pe
aticele existente, cu respectarea ritmului si a configuratiei volumetrice a fatadelor.
Se admit si firme si reclame tip roof-top (amplasate pe terasele cladirilor).

Pe cladirea ce addposteste Galerile Comerciale Ploiesti se pot amplasa
frme pe primul sau al doilea atic aferent spatilor comerciale si se interzice
amplasarea pe zona de apartamente. Firmele se pot amplasa si pe zona vitratd -
atat pentru spatiile de la parter, cat si pentru cele de la primul etqj - sau in zona
intr&rilor (trei la numar), doar In baza unor prezentari 3D detaliate.

Art. 17 (1) Pentru urmdtoarele categorii de investiti ce urmeaza a fi realizate
(constructii gle] sauU schimbdri de destinatie):

- banci,

- institutii publice,

- sedii ale unor institutii private avand importantd la nivel judetean,

regional sau hationdl,

- hoteluri,

- spitale,

- magazine,

se va asigura obligatoriu iluminatul exterior al firmelor pe tot parcursul noptii.

(2) Firmele, in aceste cazuri, se vor autoriza odatd cu investitia propriuzisd sau

cu schimbarea de functiune.
Art. 18 (1) Firmele insfitutiilor sau unitatilor comerciale situate in zona de publicitate
restransd, asa cum este stabilit prin prezentul regulament, prin dimensiuni, forma sau
amplasare, s& nu altereze caracteristicile arhitecturale si ambientale ale zonei
conform art. 9 dlin. (2) din Legea nr. 185/2013 republicata.

(2) Firmele mentionate la alin. (1) indiferent de varianta pentru care s-a
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optat, vor fi iluminate obligatoriu pe timpul noptii si se vor autoriza pe baza unor
prezentdri 3D detaliate ce includ si vecinatatile imediat apropiate.

Art. 19 Tn cozul societatilor sau institutilor care isi desfdsoard activitatea intr-un imobil
in care functioneazd mai multe organizatii, frmele se vor amplasa (numai cu acordul
proprietarilor) pe fatadd, la nivelul parterului, dacd activitatea se desfdsoard la
parter, sau in zona accesului, dacd activitatea se desfasoard la etq;.

2.2 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU PANOURI PUBLICITARE,
ECRANE S| PUBLICITATE LUMINOASA

Art. 20 Panourile  publicitare, ecranele pubilicitare (LED si LCD) si panourile
publicitare luminoase sunt structuri publicitare care se grupeazd in trei categorii,
din punct de vedere al amplasarii si anume:
- panouri/ecrane publicitare (LED si LCD) si luminoase amplasate pe constructii,
- panouri/ecrane publicitare (LED si LCD) si luminoase amplasate pe stdlpi/suporturi
existente si
- panouri/ecrane publicitare (LED si LCD) si luminoase amplasate pe sol avand
structurd proprie de sustinere.
Art. 21 Este interzisG amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe
suporturile existente care nu au fost destinate publicitati, cum sunt:
- stélpii de telecomunicatii si/sau electricitate,
- instalatiile de iluminat public, cu excepitiile prevazute la art. 44,
- instalatile de semaforizare.
Art. 22(1) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane (LED si LCD) si publicitate
luminoasd pe: calcane, fatade, terase ori acoperisuri ale cladirilor (tip roof-
top), astiel incat sistemele lor de prindere sa nu constituie cauzd de accidente si
sa nu afecteze structura de rezistentd si functionarea optima a cladirilor.

(2) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor (LED si LCD) si publicitatii
luminoase pe cladiri se autorizeazd numai in baza unei expertize tehnice elaborate
n conditiile Legii nr. 185/2013, de catre experti tehnici atestati.

Art. 23 (1) Panourile publicitare, ecranele (LED si LCD) si publicitatea luminoasa
amplasatd pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depdsi limitele acestora.

(2) Sunt exceptate de la prevederile regulamentului ecranele publicitare
care fac parte integranta din fatadele cladirilor si care au fost autorizate impreund
cu acesteq, in conformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 24 (1) La solicitarea autoritatilor competente, proprietarii ecranelor publicitare
au obligatia transmiterii de informatii de interes public si local, precum si informatii
de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.

(2) Continutul si modul de fransmitere a informatiilor va fi stabilit prin protocol
incheiat intre proprietarii ecranelor publicitare si Primaria municipiului Ploiesti sau
alte institutii abilitate ale statului.

Art. 25 n situatia amplasdrii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile
publicitare, ecranele si publicitatea luminoasd vor avea urmdatoarele ihaltimi:

a) cel mult 3,00 m, dacd fatada constructiei-suport are indlfimea mai

mica de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din indliimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca
T el SRR J LT 1 & T W e e e aey v E  N  (
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fatada constructiei suport are indltimea mai mare de 15,00 m.

Art. 26 (1) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere
si indicatoare de circulatie se pot amplasa panouri peste cota minima de +4,00 m
de lasol.

(2) Pe un stllp se poate amplasa un singur panou, iar proiectia la sol a

panoului se va situa in afara gabaritului carosabilului.
Art. 27 (1) Panourile publicitare, ecranele (LED si LCD) si publicitatea luminoasa
amplasate pe sol vor fi montate astfel incat s nu impiedice circulatia rutierd si/sau
pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe
proprietdti, cu respectarea prevederilor prezentului regulament.

(2) Panourile publicitare, ecranele (LED si LCD) si publicitatea luminoasa,
indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate astfel
ncat proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate in interiorul proprietatii pe care au
fost autorizate.

(3) Tn mod obligatoriu, pe un tronson de arterd (cuprins intre doud intersectii
consecutive cu strazi din aceeasi categorie sau categorie superioard) nu se va
monta decat un singur tip de panou.

(4) Ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie sa respecte conditile
tehnice referitoare la luminozitate si frecventa succedarii imaginilor derulate pentru
a nu exista riscul-perturbarii circulatiei rutiere in zona in care sunt amplasate, find
necesar un aviz de la politia rutierd si respectarea conditiilor tehnice prevazute
la art. 23, dlin. (2) si (3) din legea nr. 185/2013, republicata.

Art. 28 (1) Pe strazile de categoria |, I si lll, conform clasificarii prevazute de legislatia
in vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare cu
respectarea prezentului regulament de publicitate Tn urmatoarele conditii:

(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafatd maxima de 2,20 mp
se amplaseazd la o distanta de cel putin 25,00 m intre panouri,

(3) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 36,00
mp, se amplaseazd la o distanta de cel putin 40,00 mintre panouri.

(4) In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit
dintr-o succesiune de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice
combinatie, distanta dintre panouri va fi de minim 40,00 m.

(5) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(4) mijloacele de publicitate
amplasate in interiorul incintelor:

- centrelor comerciale,
supermagazinelor,
hipermagazinelor,
parcurilor comerciale,
parcurilor industriale,

astfel definite In conformitate cu legislatia in vigoare si cele care sunt
amplasate prin dispunere in acelasi plan, de aceleasi dimensiuni si amplasate la
aceeasi inaltime.
Art. 29 (1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu Iatimea mai mica
de 2,25 m, precum si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a
panourilor publicitare cu structurd proprie si elemente de sustinere care necesita

fundatie.
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(2) Redlizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii
stabilitdtii panoului de reclamd publicitard se executd obligatoriv ingropat,
respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului, pand la nivelul solului.

Art. 30 De-a lungul strazilor de categoria |, 1l si lll cuprinse i zonele de publicitate
conform Anexelor 2 si 3, precum si a drumurilor de centurd DN1 si DN1B, in cadrul
zonei de protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmdatoarele
conditii:

- lamin 2,50 mindliime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare
de 2,50 mp per fatd;

- cu distanta de min 30,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele
de strazi din intravilan;

- cu distanta de min 50,00 mintre doud panouri publicitare, pe sectoarele de
drum din extravilan;

- la min 50,00 m fatd de intersectile cu drumurile laterale cu mai mult de 4
benzi de circulatie;

- In afara curbelor cu vizibilitate redusa;

- la min 50,00 m fatd de intersectiile semaforizate.
Art. 31 (1) a) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul
municipiului Ploiesti vor avea urmdatoarele dimensiuni:

-3,00 x 2,00 m; -6.00x 4.00 m;
-4,00 x 3,00 m; -6.00x3.00 m;
-1,20x 1,80 m; -5.00x4.00 m.

b) se va stabili suprafata amplasamentului, pe fiecare tip de panou
publicitar mentionat la art. 31.1.a0), pentru care se vaincheia forma contractuald
in vederea utilizarii acestuia.

(2) Tn extravilanul municipiului Ploiesti pot fi amplasate panouri publicitare
- pe zona de protectie a drumurilor publice, avand dimensiunea de 10,00x4,00 m.

1.2.3 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU PANOURI PUBLICITARE
MOBILE

Art. 32 Pe frotuarele/spdtile pietonale cu o latime de cel putin 2,25 m se pot
amplasa panouri publicitare mobile pliante, avand ca scop:
- promovarea comerciald,
- comunicarea de tarife sau
- actiuni promotionale,
- dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;
- amplasarea panoului este permisa
- numaiin dreptul spatiului destinat activitatii care face obiectul publicitatii si
- humai pe durata programului ziinic de functionare a acestuia.

Art. 33 (1) Suprafata ocupatd de panouri publicitare mobile pliante pe terenurile
ce fac parte din domeniul public/ privat al municipiului Ploiesti nu va depdsi 0,5m?2.
(2) Modul de amplasare al acestora va respecta regulile cu caracter
general prevadzute in cap. .1 din prezentul regulament si nu va afecta circulatia
pietonald, asigurnd un culoar de trecere de cel putin 2,00 m fatd de orice

S.C. PETROCONS TRADING S.R.L. I



Regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate in
Municipiul Ploiesti

constructie sau amenaijare supraterana.
Art. 34 Forma, dimensiunile si aspectul panourilor publicitare mobile pliante se
avizeazd de cdfre Comisia nr. 4 (Comisia pentru Organizare si Dezvoltare
Urbanisticd, Realizarea Lucrarilor Publice, Circulatie Rutierd, Conservarea
Monumentelor Istorice si de Arhitecturd).
Art. 35 Panourile publicitare mobile vor trebui sa:

- s se Incadreze n specificul arhitectural al zonei,

- s34 elibereze amplasamentul in fiecare zi la finalul programului de lucru.

1.2.4 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU MOBILIER URBAN CA SUPORT
PUBLICITAR

Art. 36 Pot fi utilizate ca suport publicitar in municipiul Ploiesti urmatoarele tipuri de
mobilier urban:

- addposturile destinate publicului/statiile de autobuz (bus shelter),

- coloanele port-afis si aliele asemenea.
Ant, 37 (1) Addposturile destinate publicului si statile de transport public pot fi
utilizate ca suport de publicitate pentru panourile amplasate pe acestea sau care
fac parte din componenta acestora.

(2) Addposturile mentionate la alin. (1) vor avea aceeasi dimensiune si
aceleasi caracteristici pe raza municipiului Ploiesti. Pentru statile de transport
public se vor putea utiliza 1 pdnad la 3 addposturi situate la distanta de maxim 2 m
unul fata de celdlalt, in functie de numarul de trasee de transport care stationeaza.
Art. 38 (1) Coloanele port-afis vor putea fi ulilizate pentru afise si/sau anunturi de
spectacole simanifestari culturale; este interzisa suprapunerea de afise de spectacol
in cazulin care termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depdsit.

(2) Suprafata de expunere a acestora se va diviza astfel:

- o treime din dofisaj va putea fi utilizat pentru expunerea materialelor

publicitare,

- o freime va fi folositG pentru expunerea anunturilor pentru spectacole

si diverse manifestari locale,

- 0 treime se va utiliza pentru expunerea materialelor de interes public

cat si a harnilor tematice pentru municipiul Ploiesti (afisarea materialelor
de consultare publicd, a documentatilor de urbanism, hari turistice sau de
localizare a obiectivelor de interes public din proximitate etc.).

(3) Se interzice utilizarea altor forme de expunere si de informare de fip avizier
pe raza municipiului Ploiesti.

(4) Coloanele port-afis vor avea aceeasi dimensiune si aceleasi caracteristici
pe teritoriul municipiului Ploiesti.

[.2.5 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU BANNER-E $§I STEAGURI
PUBLICITARE

Ant. 39 (1) Amplasarea de banner-e care contin anunturi privind promovarea de
evenimente culturale, de interes public, stiintifice si altele de aceastd naturd se
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avizeazd pe baza documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere,
precum si cu acordul proprietarului elementelor de sustinere utilizate in acest scop.

(2) Se interzice amplasarea de orice alte banner-e care contin mesaje
publicitare de naturd economicd sau comerciald pe raza municipiului Ploiesti.
Art. 40 La amplasarea banner-elor prevazute la art. 39 alin. (1) se vor aveain vedere
urmatoarele:

a) nu este permisd amplasarea banner-elor in:

- intersectii,

- In zone in care impiedica vizibilitatea rutierd sau perspectiva asupra
monumentelor istorice ori naturale sau

- in locuri unde existd panouri publicitare.

b) este interzisd amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor n
scopul exclusiv de sustinere a banner-elor;

c) banner-ele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o
naltime minima de 5,00 m fatd de sol, astfelincat s nu afecteze vizibilitatea rutierd
si imaginea urbana;

d) banner-ele vor fi amplasate astfel incat distania infre acestea sa fie de
minim 100 m;

e) este permisd amplasarea banner-elor pe o duratd de cel mult 1 lund
calendaristicd, dupd care autorizarea se poate prelungi o singurd data.

f) banner-ele vor avea dimensiuni maxime de 7.00 m la bazd si 1.5 m in
indltime si vor avea sistem de prindere din materiale usoare si rezistente.

g) se interzice amplasatea a mai mult de un banner pe aceiasi stalpi de
sustinere.

h) banner-ele se vor monta numai pe artere cu maxim 2 benzi pe sensul de
mers (maxim 15,00 m deschidere intre stalpi);

Art. 41 (1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stalpi, la indllimea minima
de 2,50 m de la cota terenului amenajat se amplaseazd numai in locuri in care nu
Impiedica vizibilitatea circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg sau stélp se pot amplasa maxim douad steaguri, obligatoriu
la aceeasi indltime fatd de sol, de aceeasi dimensiune si montate echilibrat pe
ambele laturi ale catargului/stélpului, in acelasi plan.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare, in cazul in care se
monteazd pe stélpi existenti, va fi de maxim 90 de zle calendaristice, cu
posibilitatea prelungirii acestei perioade cu incd 90 de zile. Pentru cele care se
monteazd pe stalpi/catarge dedicate exclusiv acestora, durata mentinerii lor se va
face pe perioada si in conditiile stabilite prin Autorizatia de construire.

(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3) steagurile publicitare
amplasate In incintele centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor,
parcurilor comerciale, parcurilor industriale astfel definite in conformitate cu
legislatiain vigoare, cu conditia sa nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

(5) Suprafata fiecarui steag este mai micd sau egala cu 2,50 mp, iar baza
acestuia nu va putea depdsi suprafata de 0,80 mp.

11.2.6 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU MESH-URI
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Art. 42 Este permisd amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale in zonele de
publicitate 1argitd, in urmatoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice amplasate in zone de publicitate
restrnsd, sau In zone in care este interzisd publicitatea, numai in situatia in care
acestea constituie protectie catre domeniul public pe perioada efectudrii lucrdarilor
de consolidare/restaurare, dar nu mai mult de un an calendaristic.

b) pe calcanele constructiilor care nu sunt clasate monumente istorice.

Art. 43 (1) Prin exceptie de la prevederile art. 42 si art. 8 alin. (2), se pot amplasa
mesh-uri si mesh-uri digitale pe fatadele cladirilor de locuit, a cladirilor cu functiuni
comerciale si de birouri situate Tn zonele de publicitate 1argitd asa cum sunt
marcate pe plansa U2.1 U2.2-plan propuneri.

(2) Acestea se vor amplasa pe structurd metalicd de sustinere, a carui plan
de expunere va fila limita parapetului balconului deschis sau la o distantd de minim
1,00 m de fatadd, asigurdnd astfel ventilatia naturald a incdperilor, iar durata de
amplasare a cadrului metalic este stabilita prin autorizatia de construire.

(3) Pentru campanii promotionale, se pot amplasa mesh-uri cu prindere
directa (fard cadru metalic) pentru o perioada de 920 de zile.

11.2.7 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU INDICATOARE PUBLICITARE
DIRECTIONALE

Art. 44 (1) Este permisd amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si a
casetelor pe stdlpii de iluminat public, dacd pe acestia nu sunt montate semnalizdri
rutiere, in urmatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional sau a casetei este mai micd sau
egald cu 1,50 mp;

b) indlimea de amplasare este de minim 3,00 m;

c) pe un stélp se pot monta maxim doud suporturi, dar obligatoriu de acelasi tip,
n acelasi plan si simetric amplasate pe stalp;

(2) Amplasarea de stdlpi-suport pentfru indicatoarele publicitare
directionale si a casetelor publicitare se va realiza in baza avizului emis de Comisia
nr. 4 (Comisia pentru Organizare si Dezvoltare Urbanistica, Readlizarea Lucrdrilor
Publice, Circulatie Rutierd, Conservarea Monumentelor Istorice si de Arhitecturd), a
avizului Politiei Rutiere si al Comisiei de Circulatie a municipiului Ploiesti.

(3) Forma, dimensiunile si aspectul indicatoarelor publicitare directionale se
avizeazd de Comisia nr. 4 (Comisia pentru organizare si Dezvoltare Urbanisticd,
Realizarea Lucrarilor Publice, Circulatie Rutierd, Conservarea Monumentelor Istorice
si de Arhitecturq).

1.2.8 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU PUBLICITATEA TEMPORARA SI

PROIECTELE PUBLICITARE SPECIALE

Art. 45 (1)Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard se va stabili prin
conventia incheiatd pe baza avizului Comisei 4, (Comisia pentru organizare si
Dezvoltare Urbanisticd, Redlizarea Lucrdrilor Publice, Circulatie Rutierd,
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Conservarea Monumentelor Istorice si de Arhitecturd), in baza documentatiei
special intocmite si inaintate in acest sens de catre operatorii de publicitate pentru
o perioada de 30 de zile conform art. 6 din Legea 185/2013, reupublicatd, cu
posibilitatea de prelungire pentru o perioadd cel mult egald cu cea aprobatd initial
conform art. 7 din Legea 185/2013, republicatad.

Art. 44 In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, mentionat la art.
45, mijloacele de publicitate trebuie sa indeplineascd urmdatoarele conditi:

a) sa fie folosite ca purtdtor de mesajin cadrul unor activitati de promovare cu
duratd determinatd si precizatd in mod explicit in cererea de emitere a avizului,
depusa de solicitant;

b) sd poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate
prin avizul pentru publicitate temporard, in cel mult 48 de ore;

c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporard sa
fie aduse la starea initiald, in cel mult 72 de ore de la incheierea termenului de
valabilitate a avizului pentru publicitate temporard.

Art. 47 Amplasamentele destinate pentru

- mijloacele de publicitate temporara si pentru

- proiectele publicitare speciale sunt prevazute in Anexa 3 - U2.1, U2.2,

"Plan propunere - scheme , fotografii” si anume:

- zona pietonald din Piata Victoriei si din fata magazinului Mercur si

- zona pietonald din fata Casei de Culturd a Sindicatelor si delimitatd de Galeriile
Comerciale Ploiesti (Winmarkt).

Art. 48 Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se
avizeazd cu respectarea prevederilor privind publicitatea temporard, prevazute
in prezentul regulament.

Art. 49 Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a
proiectelor publicitare speciale se face in baza unei documentatii tehnice
infocmite de un arhitect cu drept de semnaturdin care se vor specifica:

- amplasamentul si suprafata de teren ocupata,

- perioada in care se solicitd mentinerea structurilor publicitare,

- forma, dimensiunile si caracteristicile (materiale, culori, iluminare etc.) mijloacelor
publicitare,

- modulin care sunt indeplinite toate regulile de amplasare - generale si specifice-
prevazute prin prezentul regulament si prin lege.

1.2.9 - REGULI DE AMPLASARE PENTRU AFISELE PUBLICITARE $§I A

ANUNTURILOR DE MICA PUBLICITATE
Art. 50 Cu privire la coloanele port-afis destinate expunerii afiselor publicitare si
anunturilor de micd publicitate:

(1) Orice alta form& de expunere a materialelor informative este interzisa in
municipiul Ploiesti.

(2) Coloanele port-afis vor fi curdfate sGptdmanal in prima zi a sdptamanii
prin grija Primariei municipiului Ploiesti.

(3) Persoanele fizice si/sau juridice care afiseazd mesaje pe aceste sisteme
de dfisqj public vor achita Primdriei Municipiului Ploiesti o taxd de afisare, asa cum
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este prevazut in hotdrdrea consilivlui local privind taxele siimpozitele locale.

Art. 51 Este interzisd amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor direct pe
orice suprafatd neamenajatd in scop publicitar sau care sG acopere alte dfise
publicitare postate anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate
unor evenimente/campanii aflate in derulare sau care urmeaza sa se deruleze.

11.3.0 - REGULI PENTRU PUBLICITATEA PE VEHICULE PUBLICITARE §I PE
MIJLOACE DE TRANSPORT IN COMUN

Art. 52 (1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise,
montarea de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea,
vor putea fi autorizate sa circule pe teritoriul municipiului Ploiesti cu conditia obfinerii
avizului pentru publicitate temporard, pe o duratd determinatd si pe un traseu
stabilit de Primaria municipiului Ploiesti - prin Comisia nr. 4 (Comisia pentru
Organizare si Dezvoltare Urbanisticd, Realizarea Lucrdarilor Publice, Circulatie
Rutierd, Conservarea Monumentelor Istorice si de Arhitecturd) - si de Politia Rutierd,
conform prevederilor continute n avizul pentru publicitate temporara.

(2) Suprafata de publicitate amplasatd pe vehicul nu va depdsi 16,00 mp.

(3) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile
vizibile dinspre acestea este interzisa.

(4) Vehiculele special echipate Tn scopuri de publicitate nu vor circula in
convoi mai mare de doud masini si cu o vitezd mai mare decat jumatate din viteza
admisa pe fronsonul de strada.

(5) Circulafia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestarilor

speciale, in baza avizului emis de Comisia nr. 4 (Comisia pentru organizare si
Dezvoltare Urbanisticd, Redlizarea Lucrdrilor Publice, Circulatie Rutierg,
Conservarea Monumentelor Istorice si de Arhitecturd), cu durata de valabilitate de
O zZi.
Ar. 53 Este permisd utilizarea ca suport pentru dfise/reclome publicitare a
mijloacelor de transport in comun, cum ar fi tramvaie, troleibuze, autobuze,
microbuze, cu conditia ca prin aceasta s& nu fie afectata vizibilitatea cdaldtorilor
nspre exteriorul mijlocului de transport.

CARP. lll - OBLIGATII ALE AGENTILOR ECONOMICI

Art. 54 Agentii economici care desfasora activitdti de publicitate au urmdatoarele
obligatii:

- s dofiseze materiale publicitare pe infreaga perioadd de mentinere in
amplasament a constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de
regimul de proprietate alimobilelor pe care sunt amplasate,

- sa afiseze materiale privind propria activitate sau materiale privind campanii
educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public si care sunt puse la
dispozitie de Primdaria municipiului Ploiesti, in situatiain care proprietarul constructiei-
suport pentru mijloace de publicitate nu are contracte de pubilicitate ih derulare,
- sa asigure identificarea panourilor publicitare prin inscriptionarea acestora cu
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informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald a acestuia si
numarul autorizatiei de construire.

CAP. IV - PROCEDURA DE AMPLASARE/AVIZARE A
CATEGORIILOR DE PUBLICITATE

Art. 55 (1) Amplasarea structurilor de publicitate care fac parte din categoriile
prevazute in prezentul regulament, pe terenurile apaninbnd domeniului public sau
privat al municipiului Ploiesti, se face doarin baza unui aviz de amplasament sau in
baza unei autorizatii de construire, emise conform dispozitiilor legale in materie.

(2) Amplasarea structurilor de publicitate care fac parte din categoriile
prevazute n prezentul regulament, pe terenurile apartin@nd domeniului public
sau privat al municipiului Ploiesti, se face In baza contractului/conventiei
incheiate in acest sens si a avizului de amplasament sau autorizatiei de construire,
emise conform dispouzitiilor legale in materie.

(3) Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate care nu necesitd fundatii
utilizate in cadrul unor campanii publicitare si/sau activitati de promovare ce nu
depdsesc 30 de zile cu posibilitatea prelungirii o singurd datd, pentru o perioadd
cel mult egald cu cea aprobatd initial (maxim 60 de zile), care se desfasoard pe
domeniul public sau privat al statului ori al unitdtii administrativ-teritoriale, ori pe
proprietatea privatd a persoanelor fizice si juridice, 1n conditile prezentului
regulament, Primdaria municipiului Ploiesti, Comisia nr. 4 (Comisia pentru Organizare
si Dezvoltare Urbanistic, Readlizarea Lucrdrilor Publice, Circulatie Rutierq,
Conservarea Monumentelor Istorice si de Arhitecturd), emite aviz de
amplasament pentru publicitate temporard, la cererea solicitantilor.

(4) In tabelul Anexa 5 la prezentul regulament sunt prevdzute coreldrile dintre
categorile de publicitate si actul care permite amplasarea acestora atdt pe
domeniul public sau privat al municipiului Ploiesti, cat si pe terenurile aflate in
proprietatea privatd a persoanelor fizice sau juridice.

IV.1 - AVIZUL DE AMPLASAMENT

Art. 56 Obtinerea avizului de amplasament nu exonereazd obligatile pe care
agentii economici le au cu privire la obtinerea celorlalte avize, acorduri si autorizatii
prevazute de lege sau de incheiere a formei de ocupare a domeniului public si
privat (conventia anuald de ocupare a domeniului public, contractul de asociere
In participatie sau contractul de inchiriere pentru domeniul public/privat al
municipiului Ploiesti).
Art. 57 (1) Dosarul prevazut la art. 59 va fi inregistrat la Registratura Primdriei
Municipiului Ploiesti si inaintat Directiei Gestiune Patrimoniu, care, In functie de
regimul juridic al amplasamentului, va fransmite dosarul Comisiei de specialitate
nr.2 a Consilivlui Local al Municipiului Ploiesti (Valorificarea Patrimoniului, Servicii
catre Populatie, Comert, Turism, Agricultur@, Promovare Operatiuni Comerciale),
in vederea emiterii avizului de principiu cu privire la oportunitatea amplasarii
mijloacelor de publicitate pe amplasamentul/suportul de publicitate solicitat.
(2) In cazul in care, dupd obtinerea avizului de amplasare, solicitarea nu
WD T e T T ey e e R W N e | e S |
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se finalizeazd cu ocuparea efectiva a locatiei — din motive de incompatibilitate,
a altor criterii de naturd fiscald, economicad sau juridicd a agentului economic,
sau prin renuntarea acestuia la amplasament — Directia Gestiune Patrimoniu va
notifica Directia Generald de Dezvoltare Urband asupra faptului ca
amplasamentul este vacant.

(3) In caz contrar, amplasamentul va fi considerat ocupat in evaluarea
solicitarilor ulterioare si care au incidentd asupra zonei in cauzd.
Art. 58 Taxa pentru analizare si emitere a avizului de amplasament va fiin valoare
de 59 lei, indexata ulterior conform H.C.L. privind taxele si impozitele locale, cu
exceptia documentatiilor privind amplasarea mijloacelor de publicitare de catre
institutiile publice pe fatadele/calcanele constructiilor ce apartin institutiilor publice.
Art. 59 (1) Continutul dosarului pentru solicitarea emiterii avizului de amplasament
este urmatorul:

1. cererea tip - completatd, semnata si parafatd de reprezentantul legal al
agentului economic,

2. copie dupad chitanta cu care s-a achitat taxa de aviz de amplasament,

3. cetlificatul de inregistrare la RC - copie,

4. plan de situatie intocmit de un proiectant autorizat, cu drept de

semnaturd O.A.R. - redlizat pe un plan de situatie, scara 1:1000 - 1:2000
si care sa contind analiza amplasamentului/omplasamentelor  solicitate prin
trasarea tuturor restrictilor si interdictilor de amplasare asa cum sunt acestea
stabilite prin prezentul regulament si delimitarea zonelor permise - 2 exemplare in
original, stampilate si parafate.

5. proiect de arhitectur@ al structurii publicitare propuse sau ansambilului
propus (in cazul proiectelor publicitare speciale) - documentatie care se vaintocmi
de proiectant autorizat cu drept de semnaturd O.A.R. si care va Uutiliza scheme,
schite, perspective, axonometrii, documentare fotografice sau orice forma de
ilustrare care sa fie relevanta in scopul evaludrii atat a cerintelor de amplasare, cat
si a celor de calitate si tratare arhitecturaldimpuse de prezentul regulament.n
cazul amplasarii in zone protejate din punct de vedere arhitectural sau urbanistic
se va prezenta obligatoriu punctul de vedere/avizul Directiei Judetene de Culturd
si Pafrimoniu National Prahova -2 exemplare documentatie in original, stampilate
si parafate.

6. extras din statut/act constitutiv sau certificat constatator - din care sa
reiasd cd are ca obiect principal sau secundar de activitate publicitatea si/sau
organizarea de evenimente - copie,

7. propunerea traseului de deplasare si a locurilor de stationare pentru
structurile de publicitare specificate la sectiunea II.3.0, realizat de proiectant
autorizat O.A.R. si care va avea punctul de vedere al Comisiei de Circulatie si al
Politiei Rutiere - 2 exemplare in original, stampilate si parafate.

8. copie dupa contractul de inchiriere/CVC - dupa caz.

(2) Dosarul se va inregistra in 2 exemplare originale.

(3) In cazul solicitdrii emiterii avizului de amplasament de mijloace publicitare pentru
constructile care apartin institutilor publice sau sunt sedii ale acestora, planul de
situatie specificat la alin. (1) pct. 4 si proiectul de arhitecturd al structurii publicitare
B W T e e N TR T Ty T e e i e S P
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propuse sau al ansamblului propus specificat la alin. (1) pct. 5, se poate inlocui cu
o documentatie simplificatd, avand continutul specificat si care va putea fi
redlizatd de solicitant — institutie publicd, fard a mai fi necesard semndtura de
proiectant autorizat O.A.R. , cu exceptia cazului in care imobilul este monument
clasificat conform legii.

Art. 60 (1) Dosarul se va depune la registratura Directiei Generale de Dezvoltare
Urband potrivit art. 59, alin. (1) din prezentul regulament, impreund cu dovada
achitarii contravalorii taxei pentru analizarea si emiterea avizului de amplasament
n valoare de 59 lei, indexatd ulterior conform Hotar&rii Consilivlui Local privind
taxele si impozitele locale, cu exceptia documentatilor privind amplasarea
mijloacelor de publicitate de catre institutile publice pe fatadele sau calcanele
constructiilor ce apartin institutiilor publice.

(2) Directia Generald de Dezvoltare Urband va solicita Directiei Gestiune

Patrimoniu regimul juridic al terenului ce face obiectul solicitarii si va atasa copii ale
documentelor aflate in dosarul depus de petent, doar dacad terenul face parte din
domeniul public/privat al municipiului Ploiesti.
Dupd obtinerea regimului juridic, comunicat de Directia Gestiune Patrimoniu,
dosarul va fiinaintat spre analizd Comisiei de specialitate nr. 4 a Consiliviul Local al
Municipiului Ploiesti (Comisia pentru Organizare si Dezvoltare Urbanisticd, Realizarea
Lucrdrilor Publice, Circulatie Rutierd, Conservarea Monumentelor Istorice si de
Arhitecturd).

(3) Dupd eliberarea avizului de amplasare, acesta, impreund cu dosarul,

vor fi inaintate, in functie de regimul juridic al terenului, Directiei Gestiune
Patrimoniu sau societdtilor care defin 1n baza unui contract de
administrare/concesiune terenul/structura pe care urmeazd a fi amplasate
mijloacele de publicitate, in vederea incheierii formei contractuale.
Art.61 (1) In cazul proiectelor publicitare speciale, asa cum sunt reglementate de
prezentul regulament, responsabilitatea intocmiri  dosarului si a prezentdrii
documentatiei necesare emiterii avizului de amplasament va fi a organizatorului
evenimentului.

(2) In situatia prevazutd la alin. (1), solicitarea avizului de amplasament se va
face comasat pentru toate locatile si pentru toate structurile de publicitate
componente si se va emite un singur aviz de amplasament.

Art. 62 Perioada de valabilitate a avizului de amplasament este de 30 de zile si
poate fi prelungitd o singurd datd, la cererea solicitantului, pentru o perioadd cel
mult egald cu cea aprobata initial.

IV.2 - AUTORIZATIA DE CONSTRUIRE

Art. 63 Pentru emiterea autorizatiei de construire in vederea executdrii lucrarilor de
executie a constructiilor cu caracter permanent/provizoriu pentru categorile de
pubilicitate reglementate prin prezentul regulament, pe terenurile apartindnd
domeniului public si privat al municipiului Ploiesti, la faza de nregistrare a solicitarii
emiterii Certificatului de Urbanism, dosarul cadru va fi completat cu plan pe suport
topografic, conform Legii nr. 50/1991, republicatd si care sa contind analiza
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amplasamentului/amplasamentelor solicitate prin frasarea tuturor restrictiilor si
interdictiilor de amplasare, asa cum acestea sunt stabilite prin prezentul regulament
- 2 exemplare in original, semnate si parafate.

Art. 64 (1) La emiterea autorizatiei de construire, emitentul va include in mod
obligatoriu precizari privind obligatile care decurg din caracterul provizoriu si
durata de existentd limitatd a mijlocului de publicitate autorizat, inclusiv precizdri
privind termenul de incetare a functiondrii acestuia.

(2) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele
constructiilor noi aflate in diferite faze de executie, sau ale celor existente aflate in
reparatie, ori pe elementele de imprejmuire a santierului, inclusiv pe utilajele folosite
la lucrarile de constructie se autorizeaza odatd cu autorizarea organizarii de santier
sau se avizeazda ulterior, autorizatia sau avizarea fiind valabile cel mult pe toata
durata existentei autorizarii lucrdarilor.

(3) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea
mijloacelor de publicitate au dreptul, ca dupd realizarea si amplasarea mijlocului
de publicitate, in conditile alin. (1) sa solicite proprietarului, dupd caz, avizul sau
autorizatia de construire.

(4) La faza de autorizare se va prezenta plan de situatie pe suport

topografic vizat de O.C.P.l. Prahova, conform Legii nr. 50/1991, republicdta.
Art. 65 (1) Tn cazul in care, la expirarea duratei de valabilitate a formei
contractuale, nu a fost obtinutd prelungirea acestui termen, proprietarul
constructiei - suport de publicitate are obligatia desfiintari mijlocului de
publicitate si aducerii la starea inifiald.

(2) In situatia In care, in termen de 30 de zile de la data expirdrii termenului
de incetare a valabilitatii formei contractuale, proprietarul constructiei-suport de
publicitate nu isi respecta obligatia prevazutd la alineatul precedent, municipiul
Ploiesti dispune desfiintarea acestuia pe cale administrativd, cu emiterea unei
autorizatii de desfiintare, dar fara sesizarea instantelor judecdatoresti.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (2) suntin
sarcina proprietarului constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in
conditiile legii.

(4) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua madsurile
necesare pentru intretinerea si repararea acestora, ori de cate ori este necesar.

CAP. V = CONTRAVENTII S| SANCTIUNI

Art. 66 Sanctiunile prevdzute in prezentul Regulament vin in completarea celor
referitoare la nerespectarea legislatiei in vigoare privind autorizarea constructiilor,
urbanismul si amenajarea teritorivlui — Legea 50/1991 - republicatd si actualizats,
privind autorizarea lucrarilor de constructii si unele masuri pentru realizarea
locuintelor, precum si cu cele ale Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate.

Art. 67 (1) Nerespectarea prezentului regulament atrage dupad sine raspunderea
contraventionala, sanctiunile se pot aplica atat persoanelor juridice cdat si fizice,
dupd calitatea celei care contravine normelor prezentului Regulament.

Art. 68(1) In conditile prezentului Reguloment constituie confraventii si se
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santioneaza, urmatoarele fapte:

(a) Inscriptionarea reclamelor pe copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele
sau alte asemenea structuri amplasate pentru protectia cladirilor si teraselorin zona
de publicitate restransd, in afara suprafetei hasurate — cu amendad cuprinsa intre
500 si 100 lei.

(b) Nerespectarea obligatiei de a folosi materiale rigide pentru semnalistica firma -
cu amendad cuprinsd intre 500-2500 lei.

(c) Amplasarea dfiselor publicitare peste alte dfise oflate In perioada de
valabilitate — cu amenda cuprinsa intre 500-100 lei

(d) Amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura
linistea publicd — cu amendd cuprinsd intre 100-2500 lei

(e) Amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni si
culori In combinatii specifice pot fi confundate cu mijloace de semnalizare rutiera
sau Impiedicd vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si
informare — cu amendad cuprinsd intre 500-2500 lei

(f) Neintretinerea sistemelor publicitare — cu amendd cuprinsd intre 500 si 1000 lei
(g) Inscriptionalea firmelor, reclamelor, textelor publicitarele direct pe imprejmuiri,
geamuri, zidurile imobilelor, st@lpilor de orice fel, frotuarelor sau aleilor prin diverse
metode grafice — cu amenda cuprinsd intre 500 si 1000 lei

(2) Constatarea contraventiilor si aplicarea sanctiunilor se face de catre Primarul
municipiul Ploiesti si imputerniciti acestuia — personalul Directiei generale de
Dezvoltare Urband si al Politiei Locale a municipiului Ploiesti.

Art. 69 (1)Contravenientul poate achita, in termen de cel mult 15 zile de la data
Tnmandadrii sau comunicdrii  procesului-verbal, jumatate din - minimul amenzii
prevdzute de Regulament, agentul constatator facand mentiune despre aceastd
posibilitate in procesul-verbal.

(2) ° Amenzile confraventionale pot fi achitate online, pe site-ul
http://online.spfl.ro/plata.

CAP. VI - DISPOLITII FINALE

Art. 70 Tn vederea respectdrii prevederilor prezentului regulament si a coreldrii cu
situatia de fapt din teren, in termen de 90 de zile de la adoptarea acestuia, Directia
Generald de Dezvoltare Urband prin Serviciul Verificare si Control Documentatii
Publice, vor notifica proprietarii de mijloace de publicitate a cdror amplasare nu
mai corespunde cu noile reglementari, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al municipiului Ploiesti, care
nu sunt autorizate In conformitate cu prevederile legale, care au fost amplasate
fard respectarea prevederilor legale sau care nu au inscriptionate informatiile
privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald a acestuia si numarul
autorizatiei de construire, se va dispune dezafectarea sau, dupd caz - conform
deciziei instantei,

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice care nu
au fost autorizate sau care nu au contracte valabile la data intrarii in vigoare o
prezentului regulament, ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea
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operatorului, codul de identificare fiscald al acestuia si numadrul autorizatiei de
construire, se va dispune dezafectareaq.
c) pentru panourile publicitare pentru care existd autorizatie de construire,
proprietarii constructiei - suport de publicitate vor fi notificati asupra obligatiei de
desfiintare a mijlocului de publicitate, cu mentiuna cd, in cazulin care nu se da
curs notificarii, vor fi actionatiin instanta de judecata.
Art. 71 Miloacele de publicitate autorizate pdnd la data intrdrii Th vigoare a
prezentului regulament pot fi mentinute pe amplasamente pdnd la data expirdrii
contractelor de publicitate in curs.
Art. 72 (1) Tn coz de avarii sau in situatia in care terenurile apartindnd domeniului
public sau privat al municipiului Ploiesti pe care sunt amplasate structuri publicitare,
care fac obiectul dispozitilor prezentului regulament, urmeaza sa fie afectate de
amenajdri si obiective de utilitate publicd, de lucrdri de modernizare si/sau reparatii
a infrastructurii edilitare si de transport, agentii economici detindtori ai structurilor in
cauzd le vor dezafecta imediat, neconditionat si fard trecerea unui alt fermen la
notificarea facutd de Primaria municipiului Ploiesti.

(2) In caz contrar, dezafectarea se va realiza pe cale administrativd si pe
cheltuiala agentului economic.
Art. 73 Sumele incasate ca urmare aplicdrii taxelor si amenzilor mentionate in
prezentul regulament se constituie venit la bugetul municipiului Ploiesti.
Art. 74 Dispozitile prezentului reguloment se completeazd corespunzator cu
dispozitile legale in vigoare privind siguranta in exploatare si disciplina in constructii,
protectia consumatorilor, igiena si sandtatea publicd, respectarea ordinii si linigtii
publice si protectia mediului, precum si cele privind regimul juridic al contraventiilor.
Nota * Regulamentul in discutie face referire doar la locatiile pentru panourile
publicitare aflate pe domeniul public sau privat al municipiului Ploiesti, cu situatia
juridica concretd si clara. In conformitate cu Proiectul de lege privind modificarea
si completarea Legii 185/2013, ce a fost adoptat de Senatul Romaniei urmand a fi
adoptat si de Camera Deputatilor, -au mai fost identificate o serie de
amplasamente ce respectd viitoarele reglementari cu privire la amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate. Aceste aproximativ 50 de amplasamente
(cuprinse In anexa nr. 3.1) urmeazd sa fie infroduse ulterior, dupd modificarile
legislative sus mentienate.
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ANEXA 1
Cuprins

Cap. | - Analiza situatiei existente

SCURT ISTORIC asupra publicitatii stradale si evolutia acesteia in municipiul Ploiesti.
TERMENI SI DEFINITH, delimitarea studiului.
BAZA LEGALA

ANALIZA SITUATIEI EXISTENTE probleme si disfunctionalitati.

Bwn R

Cap. Il - Propuneri

1. Definirea criteriilor de delimitare a zonelor de publicitate.



CAPITOLULI

1. SCURT ISTORIC ASUPRA PUBLICITATII STRADALE (OUT DOOR)
S| EVOLUTIA ACESTEIA IN MUNICIPIULUI PLOIESTI

nca din cele mai vechi timpuri oamenii au avut nevoia de a comunica, de a “anunta”, si
de a gasi in cel mai usor mod ceea ce cautau. Printre cele mai vechi vestigii ale diverselor civilizatii
stravechi s-au gasit si artefacte care pot fi, in raport cu studiul nostru, luate in consideratie ca
anunturi de tip publicitar.

Asa cum se subliniaza in manualele! de comunicare si relatii publice, ,desi la prima
vedere publicitatea pare a tine mai degrabd de marketing (deci de stiintele economiei) decét
de sociologie sau psihologie tot mai multi specialisti in domeniu apreciazd cd publicitatea se
revendicd mai degrabd din  sociologia  comunicdrii  si  psihologia  aplicatd”.
Dinamica aparitiei noilor descoperiri stiintifice si a revolutiei permanente in mass media au
produs mari schimbari in stiintele comunicarii, iar publicitatea, vehiculata fiind de media, a
devenit factor care influenteaza semnificativ viata sociald, inducand chiar schimbari majore.
Publicitatea este astfel un indicator fidel al schimbarilor sociale si economice.

Elemente de publicitate pot fi intalnite inca din preistoria umanitatii, odata cu schimbul
de bunuri si cu nevoia de a identifica sursa acestor bunuri si cine le produce. S-au identificat trei
mari etape in istoria publicitatii, relationate la canalele de comunicare existente in stadiul
istoric de dezvoltare al omenirii. Astfel, se poate vorbi de:

- perioada de premarketing - pana la aparitia mijloacelor de comunicare in masa, de la
tablitele primitive de lut si pana la ziarele tiparite datorate descoperirii lui
Gutenberg in 1438.

- perioada moderna a comunicarii in masa - din secolul XVIIl padn3 la jumatatea
secolului trecut, perioada in care Revolutia Industriala produce schimbari majore nu numai in
sistemul social si economic al societatii, dar creaza efecte in lant privind noile inventii
(electricitate, telegraf, radio) si pune bazele aparitiei unei adevarate industrii a publicitatii
(aparuta la inceputul anilor 1920 in Statele Unite ale Americii),

- perioada publicitatii ca stiinta - inceputa in anii 50 odata cu descoperirea televiziunii
si care va duce la institutionalizarea industriei publicitatii - vezi aparitia dreptului de autor, a
reglementarilor de brand, a reglementarilor din audio vizual.

1 p. Kotler, W. Mindak, Marketing and Public Relations: should they be parteners or rivals?, Journal of Marketing,
oct. 1978 si M. Nicola, D. Petre - Publicitate si Reclama, curs SNSPA, 2001



Astazi publicitatea dovedeste ca nu este numai un canal de comunicare sau o industrie
care determina un profit material, ci mai degraba reprezinta un indicator relativ fidel
al psihologiei si comportamentului social.

Publicitatea indeplineste o serie de functii la nivelul unei comunitati, acestea fiind
relevante pentru infelegerea fenomenului. intrebérile pe care ni le punem sunt dac3
avem nevoie de publicitate? si cine sunt consumatorii acesteia?

Literatura de specialitate identifica sase functii ale publicitatii , si anume:

Functia de comunicare, de informare, de transmitere de informatii

reprezinta esenta acesteia si anume de a face cunoscut un proces, un produs, o actiune, persoane;
Functia economica

publicitatea reprezintd un factor de decizie pentru actiuni de naturd economicd achizitii,
investitii etc.;

Functia sociala
informatiile subliminale primite prin intermediul publicitdtii pot induce regulile sociale general
acceptate, atitudini, roluri, oferd modele de comportament social si permite diseminarea rapidd a
ideilor noi si a inovatiilor tehnice;

Functia politica v
presiunile de piatd produse de publicitate conduc la modificarea echilibrului de forte la nivel
economic si are aproape intotdeauna repercusiuni asupra echilibrului politic;

Functia persuasiva
publicitatea influenteaza opinii si modificd comportamente;

Functia poetica (culturald)
forma de prezentare si comunicare cultivd sensibilitatea si gustul publicului.

Luand in considerare scopul fundamental al publicitatii , acela de informare si de
transmitere de informatii, canalele de comunicare pe care aceasta le utilizeaza astazi sunt
cele cinci media conventionale, adica presa scrisa (incluzand si forma online), televiziunea,
radioul, cinematografia si afigajul stradal.

Fiecare din canalele de comunicare mentionate folosesc vehicule de comunicare
diferite, adecvate caracteristicilor acestora, astfel:

Spotul - pentru televiziune, cinema si radio,
Macheta de presa - pentru presa scrisa (si versiunea online),
Panoul publicitar - pentru afisajul stradal.

Tn cazul studiului nostru vom lua in considerare doar publicitatea stradals, sau outdoor-
ul (,,out-of-home”in ortografia americana), care este un canal de comunicare in masa si care
include urmatoarele medii:

- publicitatea pe panouri si pe alte forme de afisaj - meshuri, totemuri, bannere etc.
- publicitatea in tranzit - interioara si exterioara, raportat la oras, si
- alte forme de medii.

Publicitatea stadala prezinta anumite avantaje si dezavantaje, pe care va trebui sa le luam
in considerare pe parcursul studiului. Prezentam mai jos principalele aspecte:
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Avantajele publicitdatii outdoor:

- permite o buna acoperire a pietelor locale;

- flexibilitatea geograficda - amplasamentele acestora fructifica proximitatea
punctelor generatoare/polarizatoare de mobilitate;

- publicitatea pe panouri beneficiaza de multiple optiuni creative - cromatica,
forma3, inovatie, tehnologie;

- reprezinta 50% din costurile radioului sau din costurile unitare ale publicitatii
televizate si ale publicitatii efectuate in reviste?;

- au un mare impact asupra vanzarilor - consumatorii vad pe panouri informatii
de contact fara a mai avea nevoie sa aloce timp pentru cautarea acestora.

Dezavantajele publicitdtii outdoor:

- panourile nu sunt adresate doar audientei tinta stabilite - vizualizarea acestora este facuta si
de cei care nu sunt potentiali clienti;

- continutul informational limitat - timpul de expunere al trecatorilor la mesajele de pe panouri
este foarte scurt;

- uzura rapidd a mesajelor publicitare - consumatorii se plictisesc foarte repede sa vada
zilnic acelasi mesaj iar costurile de productie pentru materialul expus sunt prea mari pentru a
permite o rulare cu frecventa ridicata a diverselor mesaje;

- impact nefavorabil pe imaginea urbana;

- probleme in alegerea amplasamentelor oportune pentru marketing si inoportune din
punct de vedere al reglementarilor locale.

Tn ciuda acestor considerente, publicitatea outdoor rdméane - si spunem aceasta nu
numai pentru Romania - una din optiunile cele mai cautate de agentiile de media pentru
asigurarea serviciilor de advertising.

Daca ne intrebam de ce, trebuie sa luam in considerare chiar studiile de piata realizate de
catre operatorii de publicitate, care spun ca publicul tinta petrece din ce in ce mai mult timp in
trafic. in acest timp consumatorul poate asculta radioul, dar nu se uita la TV, mai putin citeste
presa, mai putin acceseaza internetul. Publicitatea stradald poate comunica cu succes in acest
interval de timp, completand misiunea celorlalte medii de comunicare.

Cateva din companiile de outdoor din Romania au initiat in anul 2010 o cercetare
efectuatd de D&D Research. Studiul cantitativ a fost realizat pe un esantion reprezentativ si
a rulat exclusiv pe mediul outdoor in Bucuresti si in alte mari orase din tara precum Brasov,
Sibiu, Timisoara, lasi si Constanta.

Studiul dedicat in premiera mediului outdoor din Romania releva o atitudine pozitiva
a romanilor fata de publicitatea stradala!?

Asa cum arata rezultatele 84% din populatia din marile orase au o parere pozitiva vis-a-vis
de panourile publicitare. Din analiza rezultatelor reiese ca 34% din intreg esantionul considera ca
panourile publicitare sunt “utile, de folos”, in timp ce 26% apreciaza panourile publicitare ca fiind
o “sursa de informare” pentru ei, iar al{ii 11.3% le considera “interesante”.

% informatii preluate din diverse statistici de comunicare



Dupa perioada pandemica cand publicitatea s-a reorientat spre online, momentan
sectorul alocat publicitatii outdoor tinde sa revina treptat, la nivelul de dinainte, deoarece
oamenii doresc sa petreaca timpul in afara locuintei.

Cu siguranta publicitatea stradala are utilitate ca sursa de informare pentru o buna
parte dintre consumatori, insa problemele apar raportate la CUM se localizeaza in interiorul
orasului si CAT de numeroase sunt. De asemenea si echilibrul dintre necesitatile agentiilor de
publicitate ( suprafata mare de expunere silocatii ultracentrale) si necesitatea orasului si locuitorilor
la un spatiu urban de calitate.

Odata cu anul 1990, cand Romania cunoaste inceputul unui complex fenomen de
tranzitie, orasul romanesc sufera primele mutatii atat in structura sa cat si in imagine,
datorate in primul rand schimbarii sistemului de relatii economice si de proprietate.

Tranzitia romaneasca catre economia de piata a avut cateva caracteristici fundamentale
si care au creat o permisivitate relaxata in raport cu utilizarea spatiului public.

Activitatile de naturda electorald din anii 1992 si 1996, cat si accelerarea
comporatmentului consumerist au determinat ca in primul deceniu dupa 1989 in Ploiesti, ca de
altfel in toate marile orase din Romania, sa apara din ce in ce mai multe panouri publicitare.

Parte din acestea se datorau reclamei proprii a agentilor economici, realizate prin
forte proprii si cu mijloace discutabile. Dar ulterior, accelerat si de nevoia de spatiu cat mai mare
de afisaj electoral, au fost localizate diverse forme de mijloace de publicitate:

- panouri pe calcanele blocurilor din zona centrala si pe marile artere de circulatie,
- adaposturi pentru calatori din statiile de transport public,
- panouri pe suport propriu.

Odatd cu procesul de descentralizare administrativd inceput in anul 1998% apar
primele politici publice, printre care se regasesc si cele privind calitatea imaginii publice si cele
de optimizare a utilizarii spatiului public - concesionarea terenurilor/spatiilor - fiind in centrul
preocuparilor administratiei municipale.

Tn aceeasi perioad3, ca efect al identificarii si inventarierii proprietatilor municipale,
se initiaza un complex proces de atragere a unor investitii private -straine si romanesti - care
sa contribuie la dezvoltarea unei economii locale infloritoare.

Astfel, in anul 2000 se initiaza de catre municipalitate Studiul privind construirea
si amplasarea suporturilor pentru firme si reclame in municipiul Ploiesti - etapa | (zona
centrald), etapa Il (principalele magistrale de circulatie) si etapa Il (principalele puncte
aglomerate), elaborat de SC Consproiect SA Ploiesti si care a fundamentat decizia de a
reorganiza activitatea de media outdoor pe domeniul public cat si organizarea licitatiilor
pentru ocuparea amplasamentelor de publicitate de pe domeniul public si privat al
municipiului Ploiesti. Ulterior in anul 2010 se elaboreaza Regulamentul local de publicitate ce va fi
reactualizat in anul 2015 de firma CPS datorita intrarii in vigoare a legi publicitatii 185/2013.

Avantajul acestor regulamente a constat in standardizarea mobilierului urban utilizat ca
suport de publicitate, ceea ce a contribuit la imbunatatirea imaginii urbane.

% Aparitia legilor privind proprietatea publica si privata, modificarea legii administratiei publice locale si a legii
privind finantele publice si a impozitelor si taxelor locale, stabilirea de noi competente administrative au

produs premisele descentralizarii administrative in anul respectiv. Din acest moment putem vorbi de buget alocat si
de proprietate publica si privata a unitatilor administrativ teritoriale.



Dincolo de aspectele de natura administrativa si economica, publicitatea stradala pune
accent si pe o serie de interogari de natura culturala si sociala. De aici si nevoia de reevaluare
a acesteia atat la nivel local cat si global. Dupa studii indelungate in orasele din Franta ( Nantes,
Rennes, etc) s-au elaborat si aprobat in anul 2022 regulamente locale de publicitate cu masuri ce
redimensioneaza avantul publicitatii, avand ca scop protejarea cadrului vietii si a peisajului
permitand in acelasi timp libertatea de afisare media. Politica pentru publicitate outdoor dusa in
Franta este structurata pe 3 axe majore :1- limitarea zonelor de expunere, 2- tranzitia ecologizare si
energetica ce restrictioneaza dispozitivele luminoase, 3- cautarea calitatii imaginii urbane fara a
limita aspectul comercial. De asemenea au anulat folosirea panourilor de 12 mp, folosirea
publicitatii luminoase intre orele 23 si 6 si au injumatatit numarul de panouri. S-a droit limitarea
impactului structurilor publicitare asupra teritoriilor si peisajului in special la intrarea in orase.

Modul de organizare si de reglementare al publicitatii stradale reflecta si demonstreaza insa
dorinta autoritatilor de a schimba ceva referitor la spatiul public pentru a nu il mai considera un
spatiu rezidual, ci unul de calitate.

Tipul, dimensiunea, scopul publicitatii stradale demonstreaza cat de mult accepta orasul
noile tendinte privind viata publica si aspectul de civilizatie urbana.

Trebuie reconsiderat comportamentul uman ce tinde spre consumerism, reglementarile si
prevederile existente si manifestarile din spatiul public - vezi zilele orasului, sarbatorile importante
sau actiuni culturale sau de promovare a unor produse.

Calitatea designului, personalizarea mobilierului sau corelarea acestuia cu tipul de
publicitate si cu specificitatea amplasamentului vor trebui luate in considerare pentru a putea
adauga plus valoare spatiului public. Se doreste crearea unei identitati locale, cu solutii mai putin
agresive de promovare, a unei imagini urbane coerente ca un rezultat al colaborarii dintre actorii
economici, asociatiile, agentiile media, administratia locala, si locuitorii.

Prin reguli stricte, consiliere specializata chiar si firmele mici isi pot crea un brand si o
identitate vizuala de calitate, generand astfel o imagine unitara intr-o mare diversitate .
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2. TERMENI $I DEFINITII, DELIMITAREA STUDIULUI

Publicitatea (advertising-ul) este definita ca fiind “stiinta si in acelasi timp afacerea sau
profesia crearii si diseminarii mesajelor reclamelor, o institutie sociala care afecteaza viata de zi cu
zi a fiecarui individ, o forta care modeleaza cultura de masa, o componenta a activitatii de marketing
sau o sursa de informare despre produse, servicii, evenimente sau institutii (companii)”4.

Sunt de mentionat si alte moduri de reprezentare a termenului, inclusiv cele care definesc
procesul de advertising ca fiind acela al “plasarii unor reclame identificabile, in media bine definite,
contra unor costuri cunoscute ale spatiilor sau timpilor folositi pentru aceasta”>.

Tn stiintele comunicarii sunt vehiculate diverse definitii ale publicit&tii , printre care se poate
aminti si aceea cd ,publicitatea este o forma de comunicare de tip persuasiv, avand rolul de a
modifica atitudinea receptorilor in sensul achizitiei unui produs sau serviciu anume, ale carui calitati
anuntate sunt reale” ¢ sau ci ,, publicitatea desemneaz3 orice tip de comunicare prin intermediul
cdruia sunt promise destinatarilor beneficii reale legate de un produs/serviciu de
cumpdrat’”’.

Publicitatea stradala sau outdoor reprezinta, in acest context, forma de comunicare
ce foloseste una din cele cinci media conventionale (presa scrisa, TV, radio, cinema si afisajul
stradal).

Publicitatea in media (de tip ATL - Above The Line) foloseste formate tipizate,
specifice fiecaruia dintre mediumurile de mai sus, si anume:
- Spotul - pentru televiziune, cinema si radio,
- Macheta de presa - pentru presa scrisa,
- Panoul publicitar - pentru afigajul stradal.

in acest caz, termenul de panou publicitar este folosit in mod peiorativ, ingloband in acesta
toate formele de publicitate outdoor, pe care le vom detalia ulterior.

Al doilea tip de publicitate, numit si publicitate de tip BTL - Below The Line, foloseste alte
suporturi decat cele conventionale sau le foloseste pe acestea intr-un mod atipic. Publicitatea de tip
BTL se manifesta in doua mari moduri de actiune:

- prin intermediul evenimentelor, si

- prin intermediul suporturilor/obiectelor.

Fiecare din cele doua tipologii contribuie la desfasurarea serviciilor de publicitate
stradald, oferind forme si categorii diferite de suporturi/mijloace publicitare.

Tnainte de stabili categoriile de mijloace publicitare pe care Regulamentul Local
de publicitate al municipiului Ploiesti le va utiliza, prezentam mai jos definitiile termenilor care
vor fi utilizati pe parcursul studiului:

4 Michael J. Baker, Macmillan - Dictionary of Marketing & Advertising, ed. Macmillan Business,
London, 1998, p. 6.

5 ldem

¢ O'Guinn T., Allen T., Semenik R. - Advertising, ed. South Western College Publishing, USA, 1998.

7 |dem



afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hdrtie sau pe folie sinteticd si expus public;

aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a
administratiei publice locale, in urma unei proceduri de analizd a proiectului tehnic si a
oportunitdtii din punct de vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
temporard, avénd structuri fard fundatie;

banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din material textil,
in mod obisnuit cu formd dreptunghiulard, ancorat in zone publice;

calcan - fatadd fdrd goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate laterald sau
posterioard, destinatd de reguld sd fie acoperitd de zidul asemdndtor al unei clddiri vecine;

ecran publicitar -- ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemdndtoare, pe care se ruleazd graficd,
spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

firma - orice inscriptie, formd sau imagine atasaté unei cladiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfdsoard in interiorul cladirii;

incintd - suprafata de teren inconjuratd din toate pdrtile de constructii, de amenajdri sau
Imprejmuiri;

indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, formd ori imagine care indicd o
directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei clddiri unde se desfdsoard o anumitd
activitate. In aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasd, tdblita
indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe clddiri, stélpi si altele
asemenea;

mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum
ar fi plasa find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite in scopul prezentdrii unei
activitdti comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui eveniment;

panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fard
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

panou publicitar - structurd provizorie folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar;

proiect publicitar special - constructie provizorie atipicd, creatd special in scopul promovdrii unui
produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcdtuirea sa elemente de fundatie
si/sau structuri publicitare clasice;



promovare - ansamblu de activitdti si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu
pe piatd;

publicitate - totalitatea modalitdtilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea si aprecierea de cdtre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa
publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansdri de produse, deschideri de
magazine si altele asemenea, precum si orice formd de prezentare a unei activitdti comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avdnd ca scop promovarea védnzdrii de bunuri si
servicii, de drepturi si obligatii;

publicitate luminoasa - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri luminate
printr-o sursd de lumind amplasatda astfel incét sé asigure iluminarea afisului, panoului ori
corpului publicitar;

publicitate pe vehicule (publicitate tranzit) - publicitate realizatd prin lipirea de afise, montarea
de panouri sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

publicitate stradala (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise, in exteriorul clddirilor;

publicitate temporara - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale
sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati;

reclama publicitard - activitatea si inscriptia cu rol de a atentiona sau de a convinge publicul de
calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;

steag publicitar - piesd de stofd, pdnzd sau material plastic atasatd la un suport lance, catarg
sau stdlp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

structura de publicitate autoportanta - orice formd de desfasurare a publicitdtii outdoor,
indiferent de forma de proprietate pe care se amplaseazd

in acceptiunea prezentului studiu, clasificarea categoriilor de mijloace publicitare se
poate face ludnd in considerare mai multe criterii

- continutul mesajului,
- forma de ocupare a spatiului,
- caracteristici constructive etc.

n functie de acestea se vor impune prin regulament
o serie de conditii ce se vor regasi in procedura de amplasare a mijloacelor publicitare cat si
in contractele pe care Primaria municipiului Ploiesti le are sau le va incheia cu operatorii de
publicitate.

Avand in vedere cele expuse, mijloacele de publicitate in municipiul
Ploiesti se clasifica astfel:



din punct de vedere al duratei de expunere:
- temporare
- de lunga durata

din punct de vedere al tipului de mesaj:
- de informare
- de marketing

din punct de vedere al suportului:
- pe suport existent
- pe constructii si amenajari
- pe stalpi existenti
- pe suport propriu

din punct de vedere al amplasdrii.
e pe domeniul public sau privat al municipiului Ploiesti
e pe proprietatea privata a persoanelor fizice si juridice.

Categoriile de mijloace publicitare admise prin Regulamentul Local de
publicitate al municipiului Ploiesti sunt:

- firme,

- panouri publicitare si ecrane publicitare, luminoase sau nu

- panouri publicitare mobile,

- mobilier urban ca suport de publicitate,

- bannere si steaguri publicitare,

- mash-uri,

- indicatoare publicitare directionale,

- suport de publicitate temporara si proiecte publicitare speciale,

- aviziere publicitare si de anunt de mica publicitate,

- vehicule publicitare si publicitatea pe mijloacele de transport public.

[
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3.BAZA LEGALA

Cadrul legal, national de reglementare al activitatilor de publicitate stradal3, care
fac obiectul prezentului studiu, este limitat la cateva acte normative precum:

OUG 57/2019

privind codul administrativ

Legea nr. 185/2013

privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate;

Legea nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrdrilor de constructii;
Legea 60/1991 privind organizarea si desfasurarea adundrilor publice;
Legea 571/2003 privind Codul fiscal;

Legea nr. 213/1998

privind proprietatea publica si regimul juridic al acesteia;

Legea nr. 422/2001

privind protejarea monumentelor istorice;

Legea nr. 48/2000

privind publicitatea;

Legea nr. 504/2001

legea audiovizualului;

nr. 536/1997

Ordinul Ministerului Sanatatii

pentru aprobarea Normelor de igiend si a recomandarilor privind

mediul de viata al populatiei;

Ordonanta de Urgenta
a Guvernului nr.195/2002

privind circulatia pe drumurile publice

Ordonanta de Urgenta a
Guvernului nr.195/2005

privind protectia mediului;

Hotararea Guvernului
Romaniei 584/2001

privind amplasarea unor obiecte de mobilier urban;

0.G. 92/2003

privind Codul de procedurd fiscald;

Ordonanta nr.2/2001

privind regimul juridic al contraventiilor;

Ordinul nr. 839/2009

pentru aprobarea Normelor metodologice de
aplicare a Legii nr.50/1991;

Codul Civil

Cartea a lll-a,Titlul lll - Despre Contracte sau Conventii;

Ordinul nr. 49 /1998

pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si
realizarea strdzilor in localitdtile urbane;

Ordonanta nr.43 /1997

privind regimul drumurilor;

Regulamentul din 2006

de aplicare a Ordonantei de urgentd a Guvernului
nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice;

Normele Tehnice 1998

privind proiectarea si realizarea strdzilor in localitdtile urbane,

Legea nr. 24/2007

privind  reglementarea si  administrarea
spatiilor verzi din intravilanul localitatilor;

Hotararea nr. 525 / 1996

pentru aprobarea Regulamentului general de urbanism;

STAS 1848/1 - 1986

semnalizdri rutiere si indicatoare;

*

*aceste acte normative avand o serie de modificari si completari ulterioare, actualizate pana la

data elaborarii studiului.

La nivel local, municipiul Ploiesti a adoptat o serie de masuri privind modul de organizare
a publicitatii stradale. Acestea sunt:



—

HCL 165/2000

privind aprobarea Regulamentului pentru construirea
si amplasarea suporturilor pentru firme si reclame in
municipiul Ploiesti;

HCL 32/2001

privind aprobarea organizdrii licitatiei pentru inchirierea
terenurilor ce fac parte din domeniul public al municipiului
Ploiesti, situate in zona centrald, in vederea construirii si
amplasdrii suporturilor pentru firme si reclame;

HCL 160/2001

privind aprobarea organizdrii licitatiei pentru inchirierea
terenurilor ce fac parte din domeniul public al municipiului
Ploiesti, situate pe principalele magistrale de circulatie si
In principalele puncte aglomerate (piete), in vederea
construirii si amplasdrii suporturilor pentru firme si reclame;

HCL 143/2005

pentru aprobarea Regulamentului privind publicitatea
stradald in municipiului Ploiesti

HCL 105/2010

pentru modificarea HCL nr. 143/2005 de
aprobare a Regulamentului privind publicitatea
stradala in municipiului Ploiesti

HCL 463/2015

pentru modificarea HCL nr. 105/2010 de
aprobare a Regulamentului privind publicitatea
stradald in municipiului Ploiesti

Se constata ca exista o experienta diversa si documentata in materie, avand la baza si

studii de specialitate - Studiul privind construirea si amplasarea suporturilor pentru firme si
reclame in municipiul Ploiesti - etapa | (zona centrald), etapa Il (principalele magistrale de
circulatie) si etapa Ill (principalele puncte aglomerate), elaborat de SC Consproiect SA Ploiesti

- cat si actiuni de organizare a unor licitatii publice pentru ocuparea locatiilor prevazute in

documentatiile elaborate.

Bazandu-ne pe experienta anterioara a administratiei si luand in calcul
reglementarile existente, documentatia va aborda o analiza atenta si va promova masuri pentru

categoriile de mijloace publicitare.




4. ANALIZA SITUATIEI EXISTENTE. PROBLEME S| DISFUNCTIONALITATI.

Scopul initial al studiului, a fost de a evalua situatia actuala a publicitatii stradale in
municipiul Ploiesti, dupa o experienta de aproximativ 20 ani, si de a actualiza Studiul privind
construirea si amplasarea suporturilor pentru firme si reclame in municipiul Ploiesti - etapa | (zona
centrald), etapa Il (principalele magistrale de circulatie) si etapa Il (principalele puncte
aglomerate- piete), elaborat de SC Consproiect SA Ploiesti in cursul anilor 2000 — 2001 si studiul
elaborat de CPS in anul 2015 cand s-au adoptat forme modificate ale Regulamentului de
publicitate stradala.

Analiza situatiei existente si disfunctionalitatile identificate vor fundamenta in noul context
atat prioritati de solutionat cat si criterii de delimitare a zonelor de publicitate. Pentru studiu:
- s-au localizat toate obiectivele de utilitate publica si cele din zona privata care intrd in incidenta
cu activitatea de publicitate stradala si s-a trasat anvelopa zonelor protejate;
- pentru mijloacele de publicitate existente pe domeniul public s-au trasat
criteriile de amplasare prevazute de lege, dupa cum urmeaza:

e vizibilitatea in intersectii - acesta se delimiteazd ca suprafata definita la 50 m
din axul intersectiei pe fiecare strada si la un unghi de 45° fata de ax,

prevedere derivatd din normele tehnice de proiectarea strdzilor si de siguranta rutierd

¢ distantele intre categorii de panouri - 40,0 m pentru panourile pe suport propriu,

¢ zonele de protectie a drumurilor nationale - 50,0 m din axul drumului national - pe
drumurile de centura si in incinta Parcului Industrial Ploiesti,

¢ distantele fata de limita carosabilului - intre 1,0 si 4,0 m in functie de categoriile de trotuare si
spatii verzi de protectie,

e inaltimile libere asigurate - intre 2,5 si 3,5 m in functie de categoria de structura
publicitara - conditii indeplinite datorita existentei reglementarilor in normele locale de
publicitate,

¢ regulile specifice stabilite prin cap. V din lege - pe fiecare categorie de mijloc de publicitate
existent;

- s-a identificat arealul in care sunt amplasate pe domeniul public si privat mijloace de
publicitate din diverse categorii - se constata ca acestea respecta zonele definite prin Studiul
privind construirea si amplasarea suporturilor pentru firme si reclame in municipiul Ploiesti
- etapa | (zona centrald), etapa Il (principalele magistrale de circulatie) si etapa Il (principalele
puncte aglomerate- piete);

- prin suprapunerea layerelor de informatii au fost identificate o serie de probleme pe care le-
am listat intr-o analiza comparativa, si care ne-au dat posibile variante de conformare in
raport cu prevederile legii;

-in final, pornind si de la reglementarile actuale ale Planului Urbanistic General, s-au identificat
posibile criterii de definire a zonelor de publicitate si s-au confirmat metodele propuse de
actiune in vederea organizarii activitatii de publicitate stradala in municipiul Ploiesti.




Din punct de vedere al configurarii mijloacelor de publicitate amplasate
pe domeniul public/privat existente constatam urmatoarele:

- existenta unei reglementari anterioare, care impune atat reguli de amplasare cat si reguli
constructive si de design, a determinat utilizarea unui numar relativ limitat de tipuri de structuri
care apartin aceluiasi mijloc de publicitate,

- existenta unui contract de asociere cu un singur operator pentru marea majoritate a
panourilor pe suport propriu a condus la gestionarea eficienta a afisajului, a incasarilor
si a conformarii acestora,

- afisajul publicitar de tip temporar - bannere, meshuri, panouri temporare - este relativ
diferit: daca pentru bannere, modificarea restrictiva a regulamentului in 2005 a eliminat
bannerele de marketing, pentru meshuri lipsa reglementarilor specifice si a contraventiilor
corespunzatoare a condus la o lipsa de control in zona acestui tip de afisaj. Pentru panourile
temporare si pentru proiectele speciale reglementarile existente au permis un management
eficient si a limitat localizarea acestora in zone nepermise.

- din punctul de vedere al amplasarii firmelor, situatia este diversa: daca in cazul zonelor
protejate situatia este controlata si corespunde din punct de vedere calitativ, in cazul
obiectivelor comerciale din zona centrala si, mai rar, in zonele preponderent rezidentiale
amplasarea necorespunzdtoare acestora a fost motivata de interesul comercial, generand o
puternica poluare vizuala prin dimensiuni exagerate, informatii excesive, grafica neglijenta si
abundenta prin texte si imagini diverse. ( ex. firme foarte mari raportat cu cladirea sau vitrina,
elemente grafice mari inghesuite, vitrine acoperite cu imagini, colaje, culori agresive, aspect
competitiv intre firmele alaturate, exces de informatii,

- una din imaginile cu impact negativ, care este si localizata in zona central3, este aceea
a imobilelor centrelor comerciale Galeriile Winmarkt, Mercur, Unirea, Omnia Junior si alte
spatii amplasate la parterul imobilelor de locuit in care insiruirea de firme aduce prejudicii
de imagine monumentului de arhitecturd. In acest caz se va impune prezentarea unor studii
mai detaliate a fatadelor ca suport de publicitate si evaluarea acestora in CTATU Ploiesti,

-situarea panotajului publicitar la limita intre mobilier urban si constructii a permis folosirea
speculativa a reglementarilor legale in aplicarea sanctiunilor prevazute de acte normative aflate
de multe ori in contradictie, mai ales in cazul meshurilor. Acest fapt a demonstrat sldbiciunea
administratiei in fata avocatilor operatorilor de publicitate, fiind in imposibilitatea de a
evacua formele ilegale de publicitate sau de a le putea impune anumite reguli privind expunerea
si timpul de afisare.

Principalele probleme identificate in analiza critica a imaginii pe care functionarea
structurilor de publicitate stradala existente le creaza in spatiul public sunt prezentate in plansa
de analiza.



Luand in considerare toate problemele ilustrate in analiza situatiei existente, prezentam

mai jos o analiza SWOT de sinteza:

PUNCTE TARI

e  existd deja un cadru reglementat si care a
fost aplicat

e 0 bund experienta administrativd in
gestionarea operatiunilor urbanistice

e exista inventarul amplasamentelor,
cu mici exceptii de amplasamente ilegale
e  existd o constanta in localizarea interesului
de marketing si care nu a permis o mare
mobilitate a activitatii pe teritoriul orasului

e zona protejatd, cu exceptia zonei centrale,
a avut interdictie pentru amplasarea structurilor
de publicitate

e aexistat o politica de protectie si de
intretinere constanta a spatiului verde care a
eliminat orice tentative de utilizare a spatiilor
verzi amenajate pentru localizarea structurilor
de publicitate pe termen lung

PUNCTE SLABE

e supraaglomerarea arterelor principale de
circulatie, a pietelor si a statiilor RATP - panotaj
agresiv din punct de vedere al vizibilitatii

e lipsa unui PUG cu regulament local de
urbanism mai detaliat care sa permita
refunctionalizarea zonelor cu o mare
dinamica Tn schimbarea functiunilor urbane
(care au avut PUZ/PUD succesiv)

e lipsa unor contraventii clare pentru tipuri de
expunere publicitara pe imobile private

OPORTUNITATI

e realizarea in perioada recenta a lucrarilor de
modernizare a spatiilor publice — trotuare

e aparitia de noi forme de publicitate
outdoor care au condus la rafinarea ofertei

e adoptarea Legii 185/2013

AMENINTARI

e mentinerea amplasamentelor problematice si
a unei calitati scazute pentru structurile de
publicitate

o diversificarea formelor de pubilicitate
outdoor gi care nu sunt previzibile sau nu sunt
prevazute in reglementarile actuale

CONCLUZII

disfunctiile majore constatate referitor la publicitatea outdoor sunt datorate in primul

rand diversitatii mobilierului urban utilizat §i a numarului mare de situatii specifice,

- se constata o nevoie de upgradare a mijloacelor de publicitate, chiar de alegere a unui
standard local, a dimensionarii folosind un modul pentru a crea o uniformitate.

- imbogatirea spatiului urban prin crearea unor panouri cu functiuni utilitare, panouri ce
pot fi folosite ca si spatiu popas, de incarcare pentru telefoane, sau ca spot wifi, cat si
panouri dotate cu panouri fotovoltaice.

- lipsa inscriptionarii proprietarului structurii publicitare determina si lipsa de actiune pentru
eliberarea locatiilor cu panouri neintretinute sau ilegale,

- experienta anterioara de publicitate outdoor si stabilirea locatiilor pe baza unui studiu a

generat o relativa coerenta a imaginii urbane din acest punct de vedere.

Aspectele mentionate mai sus le consideram cele mai reprezentative pentru
publicitatea stradala in municipiul Ploiesti.

Acestea au fost de altfel prioritare pentru noi in vederea formularii propunerilor pe care
le prezentam in capitolul urmator.



CAPITOLUL I

1. DEFINIREA CRITERIILOR DE AMPLASARE S| A INTERDICTIILOR.

Tn cadrul regulamentului local de publicitate al municipiului Ploiesti, in baza unor
criterii fundamentate pe informatiile care deriva din analiza situatiei existente, se vor delimita
cele doua tipuri de zone de publicitate impuse de lege, si anume

zona de publicitate restransa si
zona de publicitate largita.

Categorile de mijloace de publicitate permise sunt propuse prin
regulamentul local de publicitate corespunzator fiecareia din cele doua zone astfel incat prin
dimensiuni, forma sau amplasare sa nu altereze caracteristicile arhitecturale si ambientale
ale acestora.

Avand in vedere similitudinea intre reglementarile locale privind publicitatea stradala
in municipiul Ploiesti si reglementarile legislative, se constata ca:
e locatiile permise pe domeniul public si privat al municipiului Ploiesti sunt deja
ocupate in baza aplicarii reglementarilor locale incepand cu anul 2000
e numarul de noi amplasamente opozabile proprietatilor private ale persoanelor fizice si
juridice care se vor prevede expres in prezentul studiu sunt cele corespunzatoare mesh-
urilor (incidenta lor asupra imaginii urbane este foarte mare si vor trebui atent urmarite),
e  se vor defini arealele in care se pot amplasa proiecte publicitare speciale pe domeniul
public al municipiului Ploiesti
e pentru mobilierul urban ca suport de publicitate reglementarile propuse referitoare
la chioscurile stradale vor completa reglementarile pentru comertul stradal realizate
anterior

Criteriile propuse de delimitare a zonelor de publicitate

- restransa si largita - se structureaza pe patru domenii de evaluare, si anume:

A. configuratia zonelor construite protejate stabilite prin documentatiile de urbanism
aprobate in conditiile legii, a zonelor de protectie ale monumentelor istorice, a
monumentelor de for public si/sau a monumentelor naturii, a zonelor de protectie ale
obiectivelor cu valoare arhitecturala si/sau ambientald deosebit3;

B. reglementarile existente privind conformarea strazilor in mediul urban si a
circulatiei pe drumurile publice - tipurile de strazi, asigurarea vizibilitatii si signalistica rutiera;

C. mobilitatea persoanelor in raport cu
i. conformarea spatial volumetricd a orasului- orasul ca si cadru suport/stand de expunere;

ii. localizarea punctelor de interes domiciliu, loc de munca, servicii domestice, servicii
administrative, loisir;
iii. tipul de mobilitate - pietonal si rutier (transport public sau auto)
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LEGENDA:

e RANGULT
= RANGULN
e RANGUL I

PHINCIPALELE 20ME GENERATOARE DE TRAFIC

SATH C.FA. (BARA DE VEST, GARA DE SUD, GARA OF EST}
UNITATE SANITARE (5P(VALE}

o PARC COMERCIAL

. ALTE PUNCTE DE INTERES GENERATOARE DE TRAFIC

[} sone moustaiate acwive
[ zowa o PuBLICTIATE LARGITA

I z0%A DF PUBLICITATE RISTRAHSA

llustrarea generatoarelor de mobilitate si a tramei de strazi care au incidenta la configurarea
zonelor de publicitate

D. experienta locala de publicitate outdoor - situatia existenta in teren la data studiului.

Pentru fiecare din cele patru criterii s-au constatat anumite aspecte, si anume:
- zonele construite protejate aprobate prin PUG Ploiesti au o diversitate mare din
punct de vedere morfologic, spatiul public urban si utilizarea acestuia din punctul de
vedere strict al publicitatii outdoor fiind foarte diferit. Atractivitatea deosebitd pe
care o are Bulevardul Independentei a condus la optiunea ca arealul creat de salonul
urban al acestuia sa fie luat in considerare pentru restrangerea publicitatii ,
- configurarea spatiala a tramei stradale de tip radial concentric, bazata pe o foarte
puternica axa N-S si cu segmente de inele concentrice a determinat si concentrarea interesului
comercial, publicitar si de tranzit pe aceasta structura,
- atractivitatea constatatda se bazeaza si pe tipul de mobilitate urbana, studiata atat in
termeni hard - considerarea imaginii materiale a orasului ca un uriasg stand de expunere
- cat si in termeni soft - dinamica localizarii punctelor de interes domestic, comun si a modului
de transport utilizat, stiindu-se clar ca publicitatea stradala este orientata citre utilizatorii
dinamici ai spatiului public, si nu in ultimul rand
- timpul a confirmat reteaua de structuri publicitare prezentata in studiile initiale
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Complementar reglementarilor legale, s-au definit o serie de interdictii specifice
de amplasare determinate de:
- conditiile de vizibilitate in intersectii,
- asigurarea fluentei circulatiei pietonale sau carosabile prin stabilirea unor culoare care sa
permita accesul pietonilor la obiectivele dorite (intrari in cladiri, accesul la spatiile de
expunere a magazinelor situate la parterul blocurilor de locuinte) sau de evacuare si
interventie rapida in caz de forta majora sau de sanatate publica (gabarite de acces
pentru masinile speciale ale ISU, ambulante, Jandarmerie sau salubritate),
- asigurarea vizibilitatii semnelor de circulatie sau
- protejarea spatiilor verzi amenajate, si care vor completa corespunzator regulamentul local de
publicitate propus.

Din analiza elaborata, la nivelul municipiului Ploiesti, s-au determinat arealele de interes
in spatiul public. Acestea se concentreaza mai ales in:

zona pietelor agroalimentare (Aurora Vest, 9 Mai, Nord)

sau in zona centrala

si in zone cu un anumit caracter deosebit de promenade

in proximitatea unor obiective publice

in zone deosebite de promenada - Bdul.Independentei, parcurile si arterele principale

care le delimiteaza.

De asemenea zonele cele mai dens populate se polarizeaza in jurul:

trecerilor de pietoni,

statiilor de transport public,
scolilor si liceelor,
spitalelor,

institutiilor publice,
cimitirelor sau bisericilor, si

O Ooo0oodgddg

in zona centrala.

Prin suprapunerea cumulativa a criteriilor propuse s-au stabilit cele doua tipuri de zon3,
avand caracteristici diferite, cat si modalitati specifice de utilizare a domeniului public si privat al
municipiului Ploiesti.

Configurarea propunerilor este prezentatd in plansa U2.1, U2.2 plan propuneri care
constituie Anexa 3 a studiului.
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ANEXA 5
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ANEXA =,

AMPLASAMENTE

PANOURI PUBLICITATE STRADALA



Legenda

O Locatie panou publicitar

1 Indicativ panou publicitar

Repere pentru amplasare

Silueta orientativa a pozitiei panoului

Distanta intre 2 panouri

Cotarea - cuprinsa intre 0.00 i 0.20 m
pana la limita de fundare si cote de reper

I Bulevardul Republicii - Bulevardul Bucuresti-Ploiesti  1-64
Str Gageni-Sos. Nordului-Sos. Vestului-Str Domnisori  65-97
Str. Gageni- Str. V.Lupu - Str. G. Grigore Cantacuzino 98-112

BN Str. Democratiei-Str. Stefan Greceanu-Str. G. Doja 113123

BN Str. Malu Rosu - Str. Torcatori 124-125
I Str. Marasesti- Str. Mihai Bravu 126-138
I Str. Strandului- Str. Postei - C.D. Gherea 139-145

*Nota: Amplasamente existente care indeplinesc criteriile prezente in
regulament :

5,18, 20, 22,100,104,105,108, 111, 115, 131, 132, 133, 140, 144
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ROMANIA

J UDEIUL PRAHOVA
PRIMA%A MUNICIPIULUI PLOIESTI
Nr. ........L Ql ........... /..31..0%. 2098

REFERAT DE APROBARE

La proiectul de hotérare privind:
APROBAREA "REGULAMENTULUI PRIVIND PUBLICITATEA
STRADALA IN MUNICIPIUL PLOIESTI”

In prezent, in municipiul Ploiesti se aplici Regulamentul privind publicitatea
stradald aprobat prin H.C.L. nr 122/11.04.2016.

Avand in vedere modificarile si completarile aduse in 15 februarie 2018 Legii
nr. 185/2013, privind amplasarea i autorizarea mijloacelor de publicitate - lege care
std la baza intocmirii Regulamentului privind publicitatea stradald in municipiul
Ploiesti -, s-a stabilit ca necesard efectuarea unei actualizdri a acestuia, in
conformitate cu noile prevederi.

Asadar, obiectul actualizérii Regulamentului privind publicitatea stradald este
punerea in acord cu prevederile legii mai sus mentionate, cu scopul de a oferi
instrumente juridice si faptice menite sd mentind sub control domeniul publicitétii din
punct de vedere urbanistic, economic si social, oferindu-se astfel posibilitatea unei
bune coordonri.

Urmare a celor mai sus mentionate, noul regulament cuprinde un set clar de
reglementiri avand drept fundament analiza detaliatd a situatei actuale din teren cu
referire la: trama stradald, zonele functionale, circulatiile si traficul, spatiile verzi si
zonele valoroase din punct de vedere arhitectural si peisagistic, tendintele de
dezvoltare ale municipiului, astfel incét situatiile frauduloase la nivel urbanistic si
fiscal s fie eliminate.

De asemenea, in cadrul noului regulament sunt stabilite zonele de publicitate
largita, de publicitate restrdnsd si cu interdictie pentru amplasarea sistemelor
publicitare, cu prezentarea la diferite scari a amplasamentelor si anume pornind de la
scara 1:5000 si mergdnd péani la detalii de amplasare constand in schite cu cote de
reper si fotografii actuale de pe teren, pentru fiecare caz in parte.

in baza Contractului de servicii nr. 28158/20.12.2021, S.C. PETROCONS
TRADING S.R.L. a inaintat Regulamentul privind publicitatea stradald n municipiul
Ploiesti, motiv pentru care supunem spre aprobare prezentul proiect de hotérare.

PRIMAR,
Andrei LjYiu VOLOSEVICI

/



ROMANIA NR. INREGISTRARE
JUDETUL PRAHOVA , ,
MUNICIPIUL PLOIESTI 3 06 ..53 /‘7 ..........
DIRECTIA GENERALA DE DEZVOLTARE URBANA D

RAPORT DE SPECIALITATE
la proiectul de hotarare privind aprobarea pentru

"REGULAMENTUL PRIVIND PUBLICITATEA STRADALA iN
MUNICIPIUL PLOIESTI”

Prin prezentul proiect se supune aprobérii Consiliului Local al municipiului
Ploiesti, in conformitate cu prevederile Legii nr.185/2013, privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate, republicatd, proiectul privind APROBAREA
"REGULAMENTULUI PRIVIND PUBLICITATEA STRADALA IN
MUNICIPIUL PLOIESTT”.

In prezent, in municipiul Ploiesti se aplicd Regulamentul privind publicitatea
stradald aprobat prin H.C.L. nr 122/11.04.2016.

Avand in vedere modificarile si completirile aduse 1n 15 februarie 2018 Legii
nr. 185/2013, privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate - lege care
std la baza Intocmirii Regulamentului privind publicitatea stradald in municipiul
Ploiesti -, s-a stabilit ca necesard efectuarea unei actualiziri a acestuia, 1n
conformitate cu noile prevederi.

Asadar, obiectul actualizirii Regulamentului privind publicitatea stradald este
punerea in acord cu prevederile legii mai sus mentionate, cu scopul de a oferi
instrumente juridice si faptice menite sd mentind sub control domeniul publicitatii din
punct de vedere urbanistic, economic si social, oferindu-se astfel posibilitatea unei
bune coordondri.

Urmare a celor mai sus mentionate, noul regulament cuprinde un set clar de
reglementéri avand drept fundament analiza detaliata a situatei actuale din teren cu
referire la: trama stradald, zonele functionale, circulatiile si traficul, spatiile verzi si
zonele valoroase din punct de vedere arhitectural si peisagistic, tendintele de
dezvoltare ale municipiului, astfel incét situatiile frauduloase la nivel urbanistic si
fiscal sd fie eliminate.

De asemenea, in cadrul noului regulament sunt stabilite zonele de publicitate
largitd, de publicitate restrdnsd si cu interdictie pentru amplasarea sistemelor
publicitare, cu prezentarea la diferite scéri a amplasamentelor si anume pornind de la
scara 1:5000 si mergénd pana la detalii de amplasare constdnd in schite cu cote de
reper si fotografii actuale de pe teren, pentru fiecare caz in parte.



Pentru ducerea la indeplinire a obiectivului privind APROBAREA

"REGULAMENTULUI PRIVIND PUBLICITATEA STRADALA iN
MUNICIPIUL PLOIESTI” s-au intreprins urmétoarele: s-a intocmit Caietul de
sarcini si Inregistrat cu nr. 308733/08.11.2021, s-a incheiat Contractul de servicii
nr. 28158/20.12.2021 intre municipiul Ploiesti si S.C. PETROCONS TRADING
S.R.L., cu sediul in comuna Paulesti, str. Floare de colf nr. 5A, judet Prahova,
contract incheiat pentru ACTUALIZAREA "REGULAMENTULUI PRIVIND
PUBLICITATEA STRADALA IN MUNICIPIUL PLOIESTI, APROBAT PRIN
H.C.L. 463/2015, MODIFICAT SI COMPLETAT PRIN H.C.L. 122/2016”, cu
Ordin de incepere pentru executia lucririlor nr. 300956/08.02.2022, avand ca dati
pentru inceperea executiei - 15.02.2022.
Deoarece termenul de 9 luni pentru executarea lucrdrilor (respectiv 6 luni pentru
elaborare si 3 luni pentru avizarea si aprobarea documentatiei) nu s-a putut respecta,
s-a intocmit Actul aditional nr. 1 prin care s-a acordat o perioadd de prelungire de
90 de zile, cu termen péni la 12.02.2023 si Actul aditional nr. 2 prin care termenul
de prestare se prelungeste cu 30 de zile, respectiv pand la data de 12.03.2023, cu
obligatia ca pind la data aprobdrii prin Hotdrdre a Consiliului Local pentru
ACTUALIZAREA ”“REGULAMENTULUI PRIVIND PUBLICITATEA
STRADALA iN MUNICIPIUL PLOIESTI, APROBAT PRIN H.C.L. 463/2015,
MODIFICAT SI COMPLETAT PRIN H.C.L. 122/2016”, prestatorul sd rdspunda
la solicitdrile din partea achizitorului privind modificarea si/sau completarea
documentatiilor predate in oricare din etapele necesar de parcurs pand la aprobarea
regulamentului si anume: avizarea proiectului in cadrul Grupului de Lucru, avizarea
de citre Comisia Tehnicad pentru Amenajarea Teritoriului si Urbanism, avizarea de
citre Comisia nr. 4 - Comisia pentru Organizare si Dezvoltare Urbanistic,
Realizarea Lucririlor Publice, Circulatie Rutiera, Conservarea Monumentelor Istorice
si de Arhitecturd -, prezentarea proiectului de regulament spre consultare in etapa de
“transparentd decizionald”, prezentarea proiectului de regulament in cadrul sedintei
Consiliului Local Ploiesti pentru etapa finald de aprobare.

In urma analizei, in sedintele din 28.03.2023 si din 25.05.2023, Grupul de
lucru a emis avizele favorabile nr. 01, respectiv 02, iar in urma analizei, in sedinta din
13.04.2023, Comisia Tehnicd de Amenajare a Teritoriului gi Urbanism a acordat
avizul favorabil nr. 012. De asemenea s-a adus la cunostintd prin e-mail cétre Grupul
de lucru asupra modificdrilor aduse in urma preddrii inregistrate cu nr.
306789/18.08.2023; Avand in vedere ca:

In perioada 03 — 11.04.2023, documentatia aferentd proiectului de regulament a
fost supusa consultdrii operatorilor economici din domeniul publicitétii, conform art.
11, alin. (4) din Legea 185/2013, republicata.

Documentatiile care privesc amplasarea sistemelor publicitare pe domeniul
public sau privat al municipalititii se vor depune la registratura Primdriei
municipiului Ploiesti — p-ta Eroilor nr. 1A,

Directia de Gestiune Patrimoniu sau alte institutii care au in administrare,
concesiune etc., terenuri care apartin domeniului public sau privat al municipalitatii,
vor completa documentatia cu regimul juridic al terenului.

Directia Generald de Dezvoltare Urband va emite un punct de vedere impreund
cu Directia de Gestiune Patrimoniu si, dupa caz, Politia Locald Ploiesti si/sau S.C.



Servicii de Gospoddrire Urband S.R.L, pe care il va prezenta impreund cu
documentatia citre Comisia pentru Organizare si Dezvoltare Urbanisticd, Realizarea
Lucrdrilor Publice, Circulatie Rutierd, Conservarea Monumentelor Istorice si de
Arhitectura, pentru analizd si avizare.

Avand in vedere cele prezentate, a fost Intocmit acest raport de specialitate
favorabil.

Supunem aprobarii proiectul de hotdrdre privind "REGULAMENTUL
PRIVIND PUBLICITATEA STRADALA IN MUNICIPIUL PLOIESTI”

ARHITECT SEF,
arh. Veronica R;fiDUNA

5
DIRECTOR ADJ. D.G.D.U,,
ing. Rita Marcgla NEAGU
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JUDETUL PRAHOVA

MUNICIPIUL PLOIESTI

DIRECTIA ADMINISTRATIE PUBLICA, JURIDIC CONTENCIOS, ACHIZITII
PUBLICE, CONTRACTE

SERVICIUL JURIDIC CONTENCIOS, CONTRACTE

RAPORT DE SPECIALITATE
la proiectul de hotirire privind aprobarea Regulamentului privind Publicitatea
Stradala in Municipiul Ploiesti

Prin prezentul proiect se propune aprobarea Regulamentului privind Publicitatea
Stradala in Municipiul Ploiesti, obiectul fiind actualizarea conform prevederilor Legii nr
185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

Legea nr 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate
stabileste cadrul legal care st la baza exercitarii activitatii de amplasare a mijloacelor de
publicitate in localitati, inclusiv in zona drumurilor publice din Romania, in vederea
asigurdrii conditiilor pentru un cadru construit coerent, armonios, sigur si sanatos, pentru
protectia valorilor mediului natural §i antropic, pentru prezervarea calitafii peisajului si a
cerintelor privind asigurarea calitatii in constructii.

Prevederile prezentei legi se aplica autoritatilor administratiei publice centrale si locale,
precum si tuturor persoanelor fizice si juridice implicate in activitatea de publicitate.

Potrivit art. 129 alin. (1) si (2) lit.c) din OU.G. nr. 57/2019 privind Codul
administrativ, Consiliul Local are initiativd si hotaraste, in conditiile legii, in toate
problemele de interes local, cu exceptia celor care sunt date prin lege in competenta altor
autorititi ale administratiei publice locale sau centrale, avand atributii privind unitatea
administrativ-teritoriala si administrarea domeniului public si privat al muncipiului.

Pentru aceste motive prezentate mai sus, prezentul raport la proiectul de hotarare
este favorabil.

DIRECTOR EXECUTIV
Cristing Gidiuta
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Aviz C.T.A.T.U. nr. 012
13.04.2023

ROMANIA
_ JUDETUL PRAHOVA
PRIMARIA MUNICIPIULUI PLOIESTI

COMISIA TEHNICA DE AMENAJARE A TERITORIULUI ST URBANISM
constituitd conform H.C.L. Ploiesti nr. 426/26.11.2020

AVIZ
Nr. 012 DIN 13.04.2023

LUCRAREA: ,ZACTUALIZAREA REGULAMENTULUI PRIVIND PUBLICITATEA
STRADALA IN MUNICIPIUL PLOIESTI, APROBAT PRIN H.C.L. 463/2015,
MODIFICAT SI COMPLETAT PRIN H.C.L. 122/2016”

NR. INREGISTRARE D.G.D.U.: 301955/10.03.2023, 302171/17.03.2023, 302697/04.04.2023
INITIATOR: MUNICIPIUL PLOIESTI
ELABORATOR: S.C. PETROCONS TRADING S.R.L.,

urb. Vladimir CAZAN, .

arh. Ana Antonia ZAHARIA

fn urma analizei in sedinta din data de 13.04.2023, Comisia Tehnicd de Amenajare a
Teritoriului si Urbanism acorda:

AV1Z FAVORABIL
pentru
+ACTUALIZAREA REGULAMENTULUI PRIVIND PUBLICITATEA STRADALA iN
MUNICIPIUL PLOIESTI, APROBAT PRIN H.C.L. 463/2015, MODIFICAT §I
COMPLETAT PRIN H.C.L. 122/2016”

1 T Totocmit arh. loana DESPA
24.04.2023, 3 exemplare  *°

( -



Aviz C.T.A.T.U. nr.012

2 § Intocmit: arh. Toana DESPA

24.04.2023, 2 exemplare ?

13.04.2023
Avénd: 11”7 -voturi ,pentru”
07 - voturi ,impotriva”
»0” - voturi pentru aménare
07 - abtineri
.47 - absente
PRESEDINTE, VICEPRESEDINTE,
PRIMAR ARHITECT §EF,
Andrei Liv% V, arh. Veronica R ',JUNA)
]
v
DIRECTOR ADJ. D.G.D.U.,,
ing. Rita Marcela NEAGU
'




MUNICIPIUL PLOIESTI g °©

PRIMARTA MUNICIPIULUI PLOIESTI CERTE’?NE?
Piata Eroilor nr. 1A; 100316 — Plojesti ad
Tel: 0244 / 516699; 0244/515982 : _
Fax: 0244 /513829 (i
www.ploiesti.ro SO0
GRUP DE LUCRU

constituit conform Dispozitiei 4391 din 29.09.2022

AVIZ
Nr. 01 din 28.03.2023

DOCUMENTATIE: »ACTUALIZAREA REGULAMENTULUI PRIVIND
PUBLICITATEA STRADALA IN MUNICIPIUL PLOIESTI, APROBAT PRIN H.C.L.
463/2015, MODIFICAT SI COMPLETAT PRIN H.C.L. 122/2016”

NR. INREGISTRARE D.G.D.U.: 301955/ 10.03.2023
INITIATOR: MUNICIPIUL PLOIESTI
ELABORATOR: S.C. PETROCONS TRADING S.R.L.,
urb. Vladimir CAZAN,
arh. Ana Antonia ZAHARIA

fn urma analizei documentatiei in sedinta Grupului de lucru din data de 28.03.2023, pentru
propunerile  referitoare la ,,ACTUALIZAREA REGULAMENTULUI PRIVIND
PUBLICITATEA STRADALA IN MUNICIPIUL PLOIESTI, APROBAT PRIN H.C.L.
463/2015, MODIFICAT SI COMPLETAT PRIN H.C.L. 122/2016” se emite:

AVIZ FAVORABIL

Avand: .97 - voturi ,,pentru”
- - voturi ,,impotriva”
yo" - abtineri
»17 - absente

Cu mentiunea: Conform Legii 185/2013, republicata, art. 11, alin. (4), documentatia va fi supusa
consultdrii- operatorilor economici din domeniul publicitatii pe site-ul Primdriei municipiului
Ploiesti, www.ploiesti.ro, incepand cu data de 03.04.2023.

PRESEDINTE, ARHITECT §EF, _
~ PRIMAR; arh. Veronica UNA,
Andrei lWXA(/)LO Cl .
AJ‘ A/Qpll.

DIRECTOR ADJ. D.G.D.U,,
ing. Rita Marcela NEAGU

£

1 { Arh loana DESPA
; 30.03.2023, 3 exemplare «

(




_MUNICIPIUL PLOIESTI _Mg ©
PRIMARIA MUNICIPIULUI PLOIESTI CEHTKI:ND?
Piata Eroilor nr. 1A; 100316 — Ploiesti N
Tel.: 0244 /516699; 0244/515982 :
Fax: 0244 /513829 A
www.ploiesti.ro

15O 9001

GRUP DE LUCRU
constituit conform Dispozitiei 4391 din 29.09.2022

AVIZ
Nr. 02 din 25.05.2023

DOCUMENTATIE: ,,ACTUAALIZAREA REGULAMENTULUI PRIVIND
PUBLICITATEA STRADALA iN MUNICIPIUL PLOIESTI, APROBAT PRIN H.C.L.
463/2015, MODIFICAT SI COMPLETAT PRIN H.C.L. 122/2016”

NR. INREGISTRARE D.G.D.U.: 301955/10.03.2023; 303720/24.05.2023; 304179/24.05.2023
INITIATOR: MUNICIPIUL PLOIESTI
ELABORATOR: S.C. PETROCONS TRADING S.R.L.,

urb. Vladimir CAZAN,

arh. Ana Antonia ZAHARIA

in urma analizei documentatiei in cadrul Grupului de lucru din data de 25.03.2023, pentru
propunerile  referitoare  la +ACTUALIZAREA REGULAMENTULUI PRIVIND
PUBLICITATEA STRADALA IN MUNICIPIUL PLOIESTI, APROBAT PRIN H.C.L.
463/2015, MODIFICAT SI COMPLETAT PRIN H.C.L. 122/2016” se emite

AVIZ FAVORABIL

Pentru urmitoarele adaugari:
-in urma cerintelor exprimate in sedinta Comisiei Tehnice de Amenajare a Teritoriului si Urbansim

din data de 11.05.2023, se vor adduga la dimensiunile de 3.00x2.00m, 4.00x3.00m si 1.20x1.80m
previzute la art. 31 din partea scrisd a propunerii de regulament si dimensiunile de 6.00x4.00m,
6.00x3.00m si 5.00x4.00m.

- de asemenea se va adauga si punctul 55A la propunerile de amplasamente din ANEXA 3.

SEF, _
ADUNA

ARHITE
arh. Veronic

L.
DIRECTORZADJ. D.G.D.U.,
ing. Rita Marcela NEAGU

C

1§ Arh. loana DESPA -
31.05.2023, 3 exemplare






