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Regulamentul de alocare a bugetului de publicitate pe anul 2007

Conditii generale:

l.

2.

Prevederile contractelor de publicitate nu pot fi supuse clauzelor de
confidentialitate.

Contractele de promovare-publicitate vor fi incheiate pentru o perioada
limitata, care poate varia de la 1 lund la 10 luni, in functie de evenimentele ce
vor fi promovate. Suplimentarea bugetelor de publicitate se poate realiza
numai prin organizarea unei noi proceduri de selectie de oferte.

. Contractele de publicitate incheiate cu S.C. Hale si Piete S.A. Ploiesti n anii

anteriori s-au desfasurat in conditii favorabile ambelor parti (prin acordarea de
bonus-uri, flexibilitate i promptitudine in realizarea prestatiilor media,
intocmirea corecta a media-planurilor), fara alte probleme de natura financiara
sau editoriala;

Societatea care editeaza ziarul, postul de radio sau TV nu figureaza cu datorii
la bugetul local al municipiului Ploiesti sau nu se afla in litigii juridice cu
institutiile din administratia locala, subordonate Consiliului Local Ploiesti.

. Beneficiarul contractului de publicitate trebuie sd asigure spatiu publicitar

pentru S.C. Hale si Piete S.A. Ploiesti, intr-un interval cuprins intre 12-24 de
ore de la formularea cererii.

Nu pot primi bugete separate de publicitate societdtile de media care doresc sa
incheie contracte de promovare reciproca cu S.C. Hale si Piete S.A.

Trusturile de presa pot beneficia de buget de publicitate daca fiecare dintre
canalele media ce le compun Indeplineste conditiile necesare pentru alocarea
bugetului de publicitate.

Prezentam in continuare conditiile ce trebuie indeplinite de fiecare canal de media,
in functie de specific.

Presa scrisa

S.C. Hale si Piete S.A. Ploiesti poate incheia contracte de publicitate cu publicatiile
care apar in municipiul Ploiesti si care indeplinesc simultan urmatoarele conditii:

1) Au aparitii zilnice, de luni pana simbata inclusiv;
2) Prezinta documente (facturi de la tipografie) care atesta numarul de exemplare

tiparite in anul 2006. Dupa depunerea ofertei, S.C. Hale si Piete S.A. va
solicita facturi din 2 luni diferite, aferente perioadelor de iarna si vara,



3) Reprezinta criterii de departajare in stabilirea bugetelor de publicitate sau la
selectia pentru semnarea contractelor de publicitate:
e Numadrul de abonati in anul 2006, confirmat prin documente de la
societatile de distributie.
e Prezentarea publicatiei si in format electronic.
e Prezentarea documentelor care atesta faptul ca publicatia a fost auditata
de Biroul Romén de Audit al Tirajelor in anul 2006.
e La cerere, societatea care editeaza publicatia respectiva poate asigura
publicitate in ziare centrale de mare tiraj, In limitele unor suprafete
stabilite prin negociere, in limita stabilita prin bugetul de publicitate .

Televiziuni locale

In baza contractelor de publicitate, posturile locale de televiziune trebuie si asigure
simultan indeplinirea urmatoarelor conditii:

1) Sa promoveze actiunile S.C. Hale si Piete S.A. Ploiesti, la solicitarea acesteia,
in jurnalele de stiri, prin reportaje sau spoturi publicitare;

2) Sa prezinte actiunile S.C. Hale si Piete S.A. Ploiesti, in cadrul emisiunilor de
dezbatere, prin intermediul invitatilor care reprezinta societatea si pot explica
in detaliu, cum vor fi realizate diferite proiecte;

3) Sa asigure productia si difuzarea spoturilor sau anunturilor publicitare, la
solicitarea S.C. Hale si Piete S.A. Ploiesti.

4) Prestatia realizatd in anul 2006 in privinta calitatii artistice a productiei
publicitare (spoturi video/reportaje) poate constitui criteriu de departajare in
alocarea bugetului de publicitate.

NOTA: Frecventa aparitiilor materialelor publicitare (spoturi, anunturi, stiri,
emisiuni) §i orele de difuzare vor fi negociate separat, lunar, cu fiecare dintre
posturile de televiziune care vor incheia contracte.

Radio
Pentru a incheia contracte de publicitate cu S.C Hale si Piete S.A Ploiesti, posturile
de radio trebuie sa indeplineasca simultan urmatoarele conditii:
1. S& asigure productia si difuzarea spoturilor sau anunturilor publicitare, la
solicitarea S.C. Hale si Piete S.A Ploiesti, ;
2. Sa promoveze actiunile S.C. Hale si Piete S.A Ploiesti in cadrul jurnalelor de
stiri sau in emisiunile zilnice, conform programarilor stabilite.
3. Prestatia realizatd Tn anul 2006 in privinta calitatii artistice a productiei
publicitare (spoturi audio) poate constitui criteriu de departajare in alocarea
bugetului de publicitate.



Firme de productie

Firmele de productie pot incheia contracte de publicitate cu S.C. Hale si Piete
S.A. Ploiesti, daca indeplinesc conditiile prevazute pentru canalul de mediatizare
unde doresc sa Inchirieze spatiu.

Un criteriu de departajare pentru firmele de productie se va referi si la
capacitatea acestora de a realiza materiale promotionale pentru S.C. Hale si Piete
S.A. Ploiesti, la cererea acesteia, costurile urmand sa se incadreze in bugetul de
publicitate alocat.

Alte prevederi suplimentare care pot fi incluse, sub forma de clauze, in contractele
de publicitate ce vor fi incheiate de S.C. Hale si Piete SA Ploiesti:

a. Pentru mentinerea comunicarii permanente cu reprezentantii mijloacelor media
din Ploiesti (presa scrisa, radio si TV), promovarea eficientd si constantd a
activitatii S.C. Hale si Piete SA Ploiesti, in contractele ce urmeaza a fi incheiate
se va stipula faptul ca plata se va face in functie de evenimentele promovate, insa
numai pe baza copiilor (pe suport video sau digital) dupa materialele ce urmeaza
sa fie difuzate/publicate in baza contractului s1 a planului de mediatizare.

b. Corespondenta cu partenerii contractuali in cadrul actiunilor de promovare se va
realiza prin e-mail.

c. Ofertele prezentate de societdtile de media din Ploiesti vor avea in mod
obligatoriu tarife exprimate in RON, cu specificatia expresa a includerii sau nu a
TVA, in tarifele respective.

d. Media-planurile vor cuprinde in mod obligatoriu urméatoarele elemente:

- denumirea detaliata a materialului ce constituie prestatia publicitara realizata;

- ziua §i ora difuzarii materialului publicitar;

- pagina s1 cromatica utilizatd — in cazul ziarelor;

- durata materialului publicitar difuzat (minute/secunde) sau suprafata acestuia
(cuvinte utilizate), in cazul publicarii in ziare.

- prezentarea detaliatd a calculelor pe baza carora s-a stabilit valoarea finala a
prestatiei publicitare, avand ca reper tarifele prezentate prin ofertd (inclusiv
eventualele reduceri).

-evidentierea bonus-urilor acordate, prin prezentarea denumirii materialelor

publicitare acordate suplimentar fatd de contract, a duratei si valorii acestora.

e. Media-planurile incorect intocmite (calcule incorecte, lipsa semnaturii, a
stampilei) sau nerespectarea oricareia dintre conditiile prezentate mai sus, poate
atrage amanarea platii pana la corectarea documentelor.
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