
 
 
Regulamentul de alocare a bugetului de publicitate pe anul 2007  
 
Condiţii generale:  
 

1. Prevederile contractelor de publicitate nu pot fi supuse clauzelor de 
confidenţialitate. 

2. Contractele de promovare-publicitate vor fi încheiate pentru o perioadă 
limitată, care poate varia de la 1 lună la 10 luni, în funcţie de evenimentele ce 
vor fi promovate. Suplimentarea bugetelor de publicitate se poate realiza 
numai prin organizarea unei noi proceduri de selecţie de oferte. 

3. Contractele de publicitate încheiate cu S.C. Hale şi Pieţe S.A. Ploieşti în anii 
anteriori s-au desfăşurat în condiţii favorabile ambelor părţi (prin acordarea de 
bonus-uri, flexibilitate şi promptitudine în realizarea prestaţiilor media, 
întocmirea corectă a media-planurilor), fără alte probleme de natură financiară 
sau editorială;  

4. Societatea care editează ziarul, postul de radio sau TV nu figurează cu datorii 
la bugetul local al municipiului Ploieşti sau nu se află în litigii juridice cu 
instituţiile din administraţia locală, subordonate Consiliului Local Ploieşti.  

5. Beneficiarul contractului de publicitate trebuie să asigure spaţiu publicitar 
pentru S.C. Hale şi Pieţe S.A. Ploieşti, într-un interval cuprins între 12-24 de 
ore de la formularea cererii.  

6. Nu pot primi bugete separate de publicitate societăţile de media care doresc să 
încheie contracte de promovare reciprocă cu S.C. Hale şi Pieţe S.A.  

7. Trusturile de presă pot beneficia de buget de publicitate dacă fiecare dintre 
canalele media ce le compun îndeplineşte condiţiile necesare pentru alocarea 
bugetului de publicitate.  

 
Prezentăm în continuare condiţiile ce trebuie îndeplinite de fiecare canal de media, 
în funcţie de specific. 
 
Presa scrisă  
 
S.C. Hale şi Pieţe S.A. Ploieşti poate încheia contracte de publicitate cu publicaţiile 
care apar în municipiul Ploieşti şi care îndeplinesc simultan următoarele condiţii:  

 
1) Au apariţii zilnice, de luni până sâmbătă inclusiv;  
2) Prezintă documente (facturi de la tipografie) care atestă numărul de exemplare 

tiparite în anul 2006. După depunerea ofertei, S.C. Hale şi Pieţe S.A. va 
solicita facturi din 2 luni diferite, aferente perioadelor de iarnă şi vară; 



3) Reprezintă criterii de departajare în stabilirea bugetelor de publicitate sau la  
selecţia pentru semnarea contractelor de publicitate: 

• Numărul de abonaţi în anul 2006, confirmat prin documente de la 
societăţile de distribuţie.  

• Prezentarea publicaţiei şi în format electronic. 
• Prezentarea documentelor care atestă faptul că publicaţia a fost auditată 

de Biroul Român de Audit al Tirajelor în anul 2006. 
• La cerere, societatea care editează publicaţia respectivă poate asigura 

publicitate în ziare centrale de mare tiraj, în limitele unor suprafeţe 
stabilite prin negociere, în limita stabilită prin bugetul de publicitate . 

 
Televiziuni locale  
 
În baza contractelor de publicitate, posturile locale de televiziune trebuie să asigure 
simultan îndeplinirea următoarelor condiţii:  

1) Să promoveze acţiunile S.C. Hale şi Pieţe S.A. Ploieşti, la solicitarea acesteia, 
în  jurnalele de ştiri, prin reportaje sau spoturi publicitare;  

2) Să prezinte acţiunile S.C. Hale şi Pieţe S.A. Ploieşti, în cadrul emisiunilor de 
dezbatere, prin intermediul invitaţilor care reprezintă societatea şi pot explica 
în detaliu, cum vor fi realizate diferite proiecte;  

3) Să asigure producţia şi difuzarea spoturilor sau anunţurilor publicitare, la 
solicitarea S.C. Hale şi Pieţe S.A. Ploieşti.  

4) Prestaţia realizată în anul 2006 în privinţa calităţii artistice a producţiei 
publicitare (spoturi video/reportaje) poate constitui criteriu de departajare în 
alocarea bugetului de publicitate.  

 
NOTĂ: Frecvenţa apariţiilor materialelor publicitare (spoturi, anunturi, stiri, 
emisiuni)  şi orele de difuzare vor fi negociate separat, lunar, cu fiecare dintre 
posturile de televiziune care vor încheia contracte.  
 
Radio  
Pentru a încheia contracte de publicitate cu S.C Hale şi Pieţe S.A Ploieşti, posturile 
de radio trebuie să îndeplinească simultan următoarele condiţii:  

1. Să asigure producţia şi difuzarea spoturilor sau anunţurilor publicitare, la 
solicitarea S.C. Hale şi Pieţe S.A Ploieşti, ; 

2. Să promoveze acţiunile S.C. Hale şi Pieţe S.A Ploieşti în cadrul jurnalelor de 
ştiri sau în emisiunile zilnice, conform programărilor stabilite.  

3. Prestaţia realizată în anul 2006 în privinţa calităţii artistice a producţiei 
publicitare (spoturi audio) poate constitui criteriu de departajare în alocarea 
bugetului de publicitate.  

 
 
 
 
 



Firme de producţie  
 
Firmele de producţie pot încheia contracte de publicitate cu S.C. Hale şi Pieţe 

S.A. Ploieşti, dacă îndeplinesc condiţiile prevăzute pentru canalul de mediatizare 
unde doresc să închirieze spaţiu.  

Un criteriu de departajare pentru firmele de producţie se va referi şi la 
capacitatea acestora de a realiza materiale promoţionale pentru S.C. Hale şi Pieţe 
S.A. Ploieşti, la cererea acesteia, costurile urmând să se încadreze în bugetul de 
publicitate alocat.  
 
Alte prevederi suplimentare care pot fi incluse, sub formă de clauze, în contractele 
de publicitate ce vor fi încheiate de S.C. Hale şi Pieţe SA Ploieşti: 
 
a. Pentru menţinerea comunicării permanente cu reprezentanţii mijloacelor media 

din Ploieşti (presă scrisă, radio şi TV), promovarea eficientă şi constantă a 
activităţii S.C. Hale şi Pieţe SA Ploieşti, în contractele ce urmează a fi încheiate 
se va stipula faptul că plata se va face în funcţie de evenimentele promovate, însă 
numai pe baza copiilor (pe suport video sau digital) după materialele ce urmează 
să fie difuzate/publicate în baza contractului şi a planului de mediatizare. 

b. Corespondenţa cu partenerii contractuali în cadrul acţiunilor de promovare se va 
realiza prin e-mail. 

c. Ofertele prezentate de societăţile de media din Ploieşti vor avea în mod 
obligatoriu tarife exprimate in RON, cu specificaţia expresă a includerii sau nu a 
TVA, în tarifele respective.  

d. Media-planurile vor cuprinde în mod obligatoriu următoarele elemente:  
- denumirea detaliată a materialului ce constituie prestaţia publicitară realizată;  
- ziua şi ora difuzării materialului publicitar; 
- pagina şi cromatica utilizată  – în cazul ziarelor;  
- durata materialului publicitar difuzat (minute/secunde) sau suprafaţa acestuia    

       (cuvinte utilizate), în cazul publicării în ziare.  
- prezentarea detaliată a calculelor pe baza cărora s-a stabilit valoarea finală a    
  prestaţiei publicitare, având ca reper tarifele prezentate prin ofertă (inclusiv   
  eventualele reduceri). 
-evidenţierea bonus-urilor acordate, prin prezentarea denumirii materialelor 
publicitare acordate suplimentar faţă de contract, a duratei şi valorii acestora.  

e. Media-planurile incorect întocmite (calcule incorecte, lipsa semnăturii, a 
ştampilei) sau nerespectarea oricăreia dintre condiţiile prezentate mai sus, poate 
atrage amânarea plăţii până la corectarea documentelor.  

 
 
 

DIRECTOR GENERAL,                         
ing. Gheorghe Simion  

 
 



 
 
 

 
 
 
 
 


